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Kazda grupa interesu ma wilasny sposdb wyrazania niezadowolenia.
Stoczniowey rzucajg petardami, gdrnicy palg opony, pielegniarki
odchodza od 162ek, rolnicy wysypuja zboze, zadajacy obwodnicy
chodza po pasach. Nasza grupa interesu sklada sie z architektdw,
grafikéw komputerowych, krytykdw sztuki, aktordw, ludzi pidra,
projektanttw, urbanistdw, flmowcdw, muzykdw, artystow, flozofdw
i generalnie wszystkich tych, ktdrych dotknelo nieszczescie
wratliwosci estetyczne.

Czym rzuca taka grupa?

Zatozylismy stowarzyszenie gromadzace podobnych nam frustratéw
i droga urzedowa zaszlismy najdalej, jak byto to mozliwe. Po naszej
prezentacji w Sejmie, Nadzwyczajna Komisja Przyjazne Pafistwo
wystosowala do premiera dezyderat, postulujacy rozpoczecie prac
nad ustawa regulujgcg rynek reklamy zewnetrznej w Polsce.
Dokument ten byl oparty w calosci o postulaty naszego
stowarzyszenia, Rzad — ustami ministra infrastruktury — odpowiedzial
ogdinikowo i wymijajaco. Dia szczegdlnie zainteresowanych,
zalgczamy te korespondencie na koficu albumu. Nie napiszemy sami
ustawy i nie Zlozymy jej jako projektu obywatelskiego, bo materia
prawna jest zbyt skomplikowana, a nasza praca wyladuje obok
wszystkich innych projektow obywatelskich, skladanych w Sejmie,
czyli na dnie szullady.

Jedyna rzecza, jaka nasza grupa interesu moze teraz rzucic w Rade
Ministrdw, jest ten album.

Chaos w przestrzeni publicznej nie jest problemem garstki

Ludzie nauki i kultury, ktérych spytaliémy o percepcie tego
zjawiska, mowili o rzeczach jeszcze gronigjszych: o postepujace)
unifikacji i zatracaniu réznorodnosci kulturowej, o nieodwracalnych
zmianach w percepcji Swiata, o zastgpieniu sfery duchowej przez
sfere konsumpcji. To nie jest juz problem brzydkiego obrazka, to
pytanie, czym bedzie Polska i jakie beda jej przyszle pokolenia.

Marzy nam sie, aby nasz kraj wygladat dokladnie tak, jak na
zdjeciach w folderach firm zajmujacych sie umieszczaniem
reklam w przestrzeni publicznej. Podkreslamy, 2e nie walczymy
7 reklamami, wrecz przeciwnie, uwazamy, ze 53 nieodiagcznym
skladnikiem naszej kultury i kotem zamachowym gospodarki.
Musza miet jednak swoje starannie przemyélane miejsce,

7 korzy$cia dla nas wszystkich, dia jakosci przestrzeni
publicznej i, paradoksalnie, dla samych reklamodawcow, Dzis,
by zostat zauwazonym i przebi¢ sie przez wizualny harmider,
trzeba zaangazowad naprawde olbrzymie sily i Srodki.

Czesto slyszymy, 2e przedstawiamy tendencyjny, wykrzywiony
obraz rzeczywistosci. Troche tak, jakbySmy uporczywie
fotografowali kurz zgromadzony w katach i twierdzili, ze caly
dom jest brudny. Dokladnie tak jest, a wlasciwie jest znacznie
gorzej. Reklama zewnetrzna tym sie rdzni od kurzu, 2e nie
gromadzi sie w niewidocznych katach, ale pcha sig na Srodek
pokoju i krzyczy: PATRZCIE, PATRZCIEM

sfrustrowanych estetéw. Jej stan $wiadczy o kulturze kraju dobitniej,
niz liczha teatréw | muzedw. W tym wypadku stwierdzenie, ze byt
okreéla Swiadomose™ jest prawdziwe, jak w zadnym innym. Obcujac,
na co dzief z wizualnym chaosem, zaczynamy traktowac go jako stan
normalny. Stepiamy wiasng wrazliwosc, tracimy poczucie harmonii,
przenosimy zgode na nieporzadek i bylejakos¢ do przestrzeni
prywatnych, z wszelkimi konsekwencjami.

NO TO POPATRZMY!
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REKLAMA ZEWNETRZNA przypomina nam czasem
rozbuchang, tropikalng dzungle. Jesli tylko moze, zapuszcza
swoje korzenie w najdrobniejszych szczelinach, zajmuje
kazdg odrobing wolnej przestrzeni. Strzela w gére drzewami
billboardéw, pokrywa Sciany i ploty pnaczami bannerdw,
obrasta latarnie i stupy mchem ogloszen drobnych, zrzuca
liscie ulotek, paczkuje dziesigtkami odmian i gatunkow.

£ wolna, lecz nieustepliwie pochiania cale miasta, porasta
pobocza drdg, zastania Swiatto w mieszkaniach, rozpelza
sie na parki, plaze i stoki narciarskie. Nie oszczedza
zabytkdw, kosciotdw, cmentarzy, muzedw, pomnikdw, szkdl
CZY Migjsc pamiaci,

Aby sie w tym reklamowym ekosystemie chod troche
orientowac, konieczne jest wprowadzenie jakiej$ typologii,
co weale nie jest proste, bo istnieje wiele cech, wedlug
ktdrych reklamy moga by klasyfikowane, np. ich wielkosc,
status wiasnosciowy, zastosowana technologia prezentacji
tresci, czy status prawny.

[
031 b rf ——— f I'_-.
e T : '

Najwieksze okazy w tej reklamowej dzungli zaslaniajg cate
budynki. To WIELKOFORMATOWE SIATKI czesto
0 powierzchni kilku tysiecy metrdw kwadratowych. Ich
wlascicielami sg wyspecjalizowane w tym typie reklamy
firmy. Niektdre z nich posiadajg w ofercie tylko jedng
lokalizacje, inne = kilkadziesiat lub nawet kilkaset.

Mieco mnigjsze formy przybiera tak zwana

REKLAMA SYSTEMOWA - réinej wielkosci tablice
reklamowe, wiszace na Scianach domdw, stojace na
dachach, czy na réinego rodzaju podstawach, Obiegowa
nazwa tych nosnikdw to billboardy, chof specjalisci
wyrdzniajg wirdd nich co najmnigj kilkanascie podkategorii.
Ich powierzchnia waha sie od 2 do blisko 200 metréw
kwadratowych. W Polsce jest ich ponad 100 000,
a wiascicielami tych systemdw jest kilka duzych firm,
czesto o zasiegu miedzynarodowym. Kazdy 2 billboarddw
systemowych posiada widoczng tabliczke z nazwg
wlasciciela i numerem rejestracyjnym.



Kolejny poziomto - REKLAMA NIESYSTEMOWA

rwana tez dzika — czyli to, co kazda firma, instytucja

i poszczeadini obywatele stawiaja, wieszaja badz w inny
sposob umieszezaja w przestrzeni publicznej na wiasng reke.
Ta kategoria obejmuje praktycznie wszystkie znane typy
reklam. Spotyka sie tu czasem olbrzymie, profesjonalne
nosniki, charakterystyczne dia reklamy systemowej, jednak
najczesciej sa to po prostu mniej lub bardzie] starannie
wykonane tablice ze stosownym napisem, bannery, kasetony
Swietlne, plakaty, nalepki itp. Reklama niesystemowa
wypelnia érednie i dolne pietra reklamowego ekosystemu,
najwyrainiej widac ja na wylotdwkach z miast,

na osiedlowych pawilonach handlowych

2y na ogrodzeniach bazardw, skiaddw i hurtowni.

REKLAMA NIELEGALNA torodzaj

reklamy niesystemowej umieszczany w przestrzen

publicznej 2 pelng $wiadomoscia lamania prawa, na przykiad

na zabytkach, czy elementach infrastruktury migjskiej.

Istnieja firmy wyspecjalizowane w tym typie reklamy, ktore
znaja grafik przejazdow miejskich sluzb oczyszczania

i Zjawiaja sie chwile po nich, by wywiesic plakaty

i ogloszenia na przystankach, latarniach ulicznych czy p
skrzynkach sterowniczych. '

11



REKLAMA DYNAMICZNA

Tym mianem okresla sie nosniki pozwalajace na prezentacje
tredei ruchomych — biegngcych napistw, zmieniajacych sig
plansz, czy nawet catych Siméw — a wiec wielkoformatowe
ekrany telewizyjne, wideobillboardy, obrazy projektowane

7 rzutnikdw wideo czy belki z biegngcymi napisami. Byc
moze do tej grupy nalezatoby zaliczy¢ rdwniez tzw. scrolle,
czyli rodzaj billboarddw systemowych, wewnatrz ktdrych
przewijanych jest w regularnych odstepach czasu kilka
plakatdw.

MEBLE MIEJSKIE

Kiedys przystanek autobusow byl przystankiem,

lawka — lawka, dystrybutor napojiw = dystrybutorem
napojow, a kwietnik — kwietnikiem. Firmy zajmujace
sie reklamg outdoorowa lansuja dzis teze, ze
wiekszosC elementdow miejskiej infrastruktury powinna
by¢ jednoczesnie nosnikiem reklam i ;zarabiac na
siebie™

REKLAMA AMBIENTOWA

Wszelkie niestandardowe formy reklamy,
umieszczane w dziwnych i zaskakujacych miejscach,
zarGwno legalnie , jak | nielegalnie. Nawet duze firmy
pozwalajg sobie na realizowanie nielegalnych,
ambientowych kampanii reklamowych, adresowanych
rwlaszcza do miodziezy.

:{ﬁﬁ’f’ﬁ L2 r"‘-IL—-"‘ 3

ceny bez kofowani.
e

/f Radry{ od 520 PLN
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REKLAMA NA POJAZDACH
Wszystkie tresci reklamowe, ktére firmy, instytucje
| obywatele umieszczajg na nalezacych do nich

pokaine irddio dodatkowych dochodéw.

DOSTAWA

samochodach. Z reguly firmy reklamujq w ten sposdb

wlasng dziatalnoét. Te, ktdre eksploatujg wigkszg liczbe po-
jazddw (np. przedsigbiorstwa autobusowe, tramwajowe czy
taksdwhkarskie) — czynig z ich wynajmu jako nonika reklam

REKLAMA CWANIACKA
To kategoria stworzona na wiasny uzytek przez autordw
albumu. Chodzi o nosniki reklamowe, ktre mozna ustawiad
tam, gdzie prawo teoretycznie na to nie zezwala, pozostajac
jednoczesnie bezkarnym. Do te) kategorii nalezg na przykiad
billboardy umieszczong na podwoziu przyczepy
samochodowej, ktore w Swietle prawa s3. .. pojazdami. Taki
pojazd moina parkowac dowolnie diugo na centralnym placu
miasta, o ile oczywiscie nie tamie to przepisow drogowych.
Innym przyktadem takiego nosnika sa billboardy. ..
nadmuchiwane, ktdre w razie klopotow mozna zwinac
i usungé bez sladu W krdtkim czasie,

W naszych obserwacjach pomijamy tzw. reklame indoor,
cyli pojawiajaca sie w przestrzeniach zamknietych, na
przykiad w podziemnych przejsciach, na dworcach,

w pasazach handlowych, czy nawet w pubach. Niemnigj,
nalezy pamietac, ze typowe nosniki outdoorowe, np.
billboardy mniejszego formatu, wchodzg czesto do
przestrzeni publicznyeh o charakterze zamknietym, stajac
sie reklamg indoor™.



14

s i enleme . S g ey WS ST R TR

Wszystkie te typy

1 rodzaje reklam




e R b E TR e —
+u- -
SR "
[
I

73]
=1 |







S

=P o

kel AT

r

r [ 4 | = | - i -
L e 4

- & X g .!""3-'?‘; z

- ! = = r =

:1' L]
[ By ;
 wi
.J'h_..\.'ll. +
)
e Ehel o R
b Wi = 0
it :
I.I .Lﬁ L
a
| ]

~— WU B '- T '||~ rw;l "

|
"

ml‘ i

11
g ..,_..-L\’i

¥ —

_-—-—-_____ L -_ -
" - _‘.\-“

.
— | —— = -_— =l —
I . _ﬁ— .
i S JE0G cedl e —

— - —




Gral na WygrajLige.ol "IAGRAT

- 3 30000

r

| &
| ST T TP e e e,

— Fd -?-

EMERGA  mam IS
STOCINIOWIEC sees1d 13

—

AN W A

o

X
3 i
b
s - —
= i, ik
i e R
g 28 e > S
nifst ; o it T S b e i oy
¥ - - . s .'- .l.-. o ok ¥
- 2 e % o LT = =
e .- . - -
- 5 i X e il "
3 . -




Pl

Stoneczna

I wyprzedat h'? s

. \andel’s »
GALERLA LT

s ; “__.rh_.
r . E:";{’f'.?*ﬁff

45 km

= Carrefour

19



AHL, | B

== AT rnata ukcesnnn pl

- ‘J.-_ y
*mn:-:. Lo e




reklam
ctuchasi, ozt/mies.
'.*. dostaje St !

w telefonie

jn‘ momn L B B s
1 mn ;s - 3 = ﬂl ; 33
1 LT R -:-Hi sklep rementowe-budowlany if - . . .
[ { 1 Faborymika 1THTRY
- _..'l' | . _‘] g w.
7 - - L
i foe 5 . : ;ﬁfi <t - v, zostow 2 suliflerek
¥ e - - hiarka 2 300N
H .___.-' 1|';' . T R | | S T,
- e \ 33820 +
| B T
r - e
i
T UL g
. = : VT = BLUWIE k'
o Vald " v e RO EU L 0
=) e i | M MBEN SRR Moz ermone
ey e A TW " sl wIRL b - e ..-."ral,"“ - e e
" 265,600 - it fffo >SS gz ez e
, It |
1 o = - e et U EEEE RN ] % T e AL e o

JACEK ZAKOWSKI
dziennikarz, publicysta

5£','I[.“'-,_f n:‘l.EkIEpa-:_'ﬁ rnl.niu przeszkadzaja. Ale tysigce billboardéw nie tylko szpeca krajobraz (choé niektdre same w sobie 53 piekne), lecz takze manipuluja naszymi
emacjami, marzeniami, relagiami ze swiatem, gdy bezrefieksyjnie (wiec takie bezbronmie), gapimy sie na nie, stojac w korkach, spacerujac po miescie lub podrézujac

po Polsce. Agresywna reklama promujaca dzis nie tyle produkty, co wizje szczescia (dzieki jakiejs czekoladzie lub proszkowi do pramia) 1 dobrego zycia (dzieki jakiemus
bankowi) ma niewiele wspdlnego z informacja handlowa, a wiele z fatszywa | nieodpowiedzialng pedagogika spoteczna, na ktdra w przestrzeni publiczne] nie powWInnISmy

byc narazeni. Dlatego uwazam, ze obecnoSc reklamy w przestrzeni publicznej powinna byé zakazana lub co najmniej mocno reglamentowana.
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matematyk, informatyk, przewodniczacy Rady Centrum im. Adama Smitha, prezes Rady Nadzorczej firmy A.Blikle
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POWSTANIA SLASKIE

Famietass?
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W XIX wieku ludzie byli dumni z dymigcych komindw fabrycznych, bo byl to symbol rozwoju i nowoczesnoéci. Dzi$ juz wiemy, Ze to nie nowoczesnosc, ale degradacja naturalnego Srodowiska

cziowieka. Ograniczamy wiec ilosci $mieci, $ciekéw i spalin. Niestety, nie nauczylismy sig jeszcze dbac o Srodowisko wizualne i informacyjne, A ong wiasnie na naszych oczach ulega

zmasowane] degradacji. Czas o tym pomyslet.
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MARCIN MELLER

redaktor naczelny miesiecznika ,,Playboy™, podréznik, dziennikarz

Kiedy na to patrze — chce mi sie rzygac.
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malarz

Reklama w |.1rsr":'.-';l-'7"" ublicznej tworzy e przemocy. Od zaslonietego siatka bannerowg wiezowca w centrum miasta, pr
az po odrapane, wbite w polach tablice z na 1 reklame wynajme®. Nie mozna tego wylg ak programu w radiu, aloo 1V

mijam ostatnio .zuutu_ zap ale, z przyspawanym do dachu dwumetrowym szyldem. Brutalna tandeta w tekst: sch i obrazach, wulgarna podrdbka rzeczywistosci.
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WoOJCIECH GIEEZYNSKI
dziennikarz, pisarz (autor ponad 60 ksigzek),
podroznik, byly reltor Wyzszey Szkoty
Komunikowania i Mediow Spotecznych

im. J. Giedroycia

Mad Jeziorem Wdzydze
Wstratny banner widza,

W Puszczy Biatowieza
Billboard zubry zjeza.

Fakup w Media-Markt
Jest idioty wart,

Ma Kultury Palacu
Reklam = jak zwid na kacu.

Ale nie ma tego flego
Lo me niesie nic Dobrego.

Kiedy rusza chinskie hory
Skryjmy sie za billboardy.

Oni nas przegnajg w cien
My im zrobim ... Tiananmen!
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Fisz - BARTOSZ WAGLEWSKI
muzyk

-:JE'StE-.m 1'.;r-:]t_1r'r?m paskudnych reklam, ktdre wiszg w moim miescie, bez wzgledu na to, czy reklamuja wedline czy biel Izng. 53 na plotach, budynkach, zabytkach, dostownie wszedzie.
Lakleja sie oczy, raczki, ndzki. .. Miasto zaczyna przypominad jeden wielki bazar, gdzie obok kaszanki sprzedaje sie biustonosze.
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WouJcCIlECH EICHELBERGER

psycholog, psychoterapeuta, pisarz

Ludzkie zycie toczy sie w trzech przestrzeniach: w praestrzent wewngtrzng| ciala/umystu, w przestrzeni prywatnej, CZyll w pomieszczeniach, w kbbrych mieszkamy, i w przestrzeni pubtlicznej. Wszystkie trzy przestrzenie
INtensywnee na siehie -.-.-_’:I;.--.'.-<'!]r| I AWZAJEm S Wyraza)g. Przestrref wewnetrzna | priestrzen prindaling |Jll:|2l:5‘.:*lj<"l e S004 W nagscisiesiym aweazku, ale abie ulegajg ogromnemu wphwwowi preestrzani |]._|g;|_:_J--E.| Ta 2 kalei
odzwierciedla demokratycznie usredniony stan naszych umysidw, czyli wigkszosci ludzi j3 zamieszkujacych. Tak wiee przestrzef publiczna jest fotografa stanu umystu wi ekszosci 2 nas: cemanych przez nas wartosci,
preferowanych emacji, motywacji, symboli a takze ulubione] estetyki. Warto na to tak popatrzet i zastanowié g CIy rzeczywiscie choemy tacy byé? Cay to wszystho, na co nas staé? Jak to o nas Swiadczy, gdy wspaniala,
przemyslang, przestrzenng narracie architektdw, urbanistéw i artystow zaslaniamy reklamowymi bannerami, zamieniajac nasze miasta w Koszmarny megamarket? Jak to o nas Swiadczy, gdy tymi samymi bannerami
zastanamy resztk miejskich drzew | pravdroine krajobrazy? Jak tak urzgdzona przestrzen publicena wplywa na nasze umysly? Jak wychowuje nas i nasze dzieci?

Przestrzef publiczna jest dobrem wspdlnym. Podobnie Jak to sie ma z publicznymi mediami, jej powolaniem rest wypelnianie misji kierujgcej nasza zhiorowa SwiadomoSe, wyobrasn & i refleksje ku wartofciom wyzszym,
ponadgczasowym i uniwersalnym, a tak2e rozbudzanie nasze] estetyczne) | emocjonalne] wrazliwosci.

Jetli nie zechcemy tej misii chronié | wspierad, to skad bedziemy czerpaé inspiracje i nadzieje?
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Co sprawia, Ze Polska powoli zaczyna przypominac jazgotliwy bazar, gdzie
handlarze przekrzykuja sie przy pomocy coraz wiekszych i1 coraz bardzie]
natarczywych tablic reklamowych? Przyczyna tkwi w niedostatkach prawa, choé
patrzac z innej strony, problem reklam jest w prawie przeregulowany”

Dotychczasowe unormowania dotyczace reklamy zewnetrzne) rozproszone sa
pomiedzy kilkanascie (niektdrzy twierdza, ze kilkadziesiat) aktow prawnych, na
czele 2 prawem budowlanym, Ustawa o planowaniu | zagospodarowaniu
przestrzennym oraz Ustawa o drogach publicznych. Ich zapisy w tym zakresie s
nieprecyzy|ne, czasem wzajemnie sprzeczne, a kontrola ich wykonania lezy

w gesti wielu instytucyl, od nadzoru budowlanego, po straz miejska, 1 jest to dla
nich zwykle problem trzeciorzedny.

Sytuacja ta umozliwia podmiotom zajmujacym sie reklama zewnetrzng tzw.
kreatywna interpretacje tych przepisow, pozwalajaca na lokowanie nosnikow
reklamowych w przestrzem publiczne] w zgodzie z prawem z jednej strony,

a niemal poza wszelka kontrolg z drugie).

Jako szczegdinie degradujace dla przestrzeni publicznej mozna wskazad
nastepujace mankamenty prawa:

* Zle zdefiniowane sg podstawowe kategorie, takie jak przestrze publiczna”
1 reklama’ co uniemozliwia konstruowanie precyzyinych 1 skutecznych
przepistow. Wiekszosc reklam, ktore pokazujemy na zdjeciach, znajdujg sie na
terenie prywatnym, czyli — nie w przestrzeni publiczne). Reklamodawcy
wykorzystuja brak jednoznaczne) definicji reklamy, jako komunikatu niosacego
tresci komercyjne o dowolnej] postaci fizyczne). Dlatego wystarczy dotozyc do
billboardu kotka i staje sie on pojazdem, ktory mozna parkowac dowolnie diugo
w wybranym miejscu miasta, Reklamy coraz czescie) udajg inne przedmioty, na
przyktad bankomaty, automaty do napojéw, tawki czy miejskie kwietniki,
Spotkac tez mozna gigantyczne billboardy umieszczone na nadmuchiwanych
scianach, ktdre w ciggu kilku godzin mozna ustawié w dowolnym
miejscu | rownie szybko zwinad, czy reklamy projektowane noca na scianach
kamienic z rzutnikéw wideo duze) mocy, wozonych w samochodach.,

* Brak jest plandw miejscowych, ktore teoretycznie powinny precyzowac, jakie
nosniki reklamowe, gdzie i jak wolno ustawiac. Dla przykladu, w Warszawie
plany miejscowe pokrywaja niecate 20 proc. powierzchni miasta, a ich
uchwalanie idzie opornie. Ponadto, w wiekszosci wypadkow, nowe plany
uchwalane s3 dla terendw rozwojowych, peryferyjnych, problem reklam
dotyczy zas glownmie stref centralnych, silmie zurbanizowanych.
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* Wiekszosci nosnikow reklamowych w Polsce sytuowana jest na
podstawie zgtoszenia niewymagajacego uzyskania decyzji o
warunkach zabudowy, czyli zgody odpowiedniego urzedu. Firmy
ustawiaja reklame, wysylaja zaloszenie tego faktu do urzedu
I celowo opdzma)g odbior histow poleconych poza ustawowy
30-dniowy termin, uniemozliwiajac w ten sposdb doreczenie
sprzeciwu wobec podjetych dziataf. W ten sposdb po 30 dniach
samowolka legalizuje sie | nic juz w te] sprawie nie mozna zrobic.
W szczegolnoscl, na podstawie zgloszenia wywieszane sg
gigantyczne siatki reklamowe | ustawiane sa billboardy na tak
zwanych fundamentach mezagtebionych. Oznacza to, ze jesh noga
olbrzymig) reklamy thwi w kilkutonowym klocu betonu, stojgcym
wprost na trawniky, konstrukcja taka nie wymaga niczyjej zgody na
jej ustawienie w przestrzeni miasta, oczywiscie oprocz wiasciciela
gruntu.

*  Na prywatnym terenie zrobic mozna praktycznie wszystko. Nikt mie
zabrom wiascicielown udekorowania zewnetrznych scian swojego
budynku mozaika dwudziestu billboardow 1 dziesigtek pomniejszych
tablic reklamowych, zas na okalajacych budynek trawnikach
i plotach ustawienia | wywieszenia kolejnych. Emitowanie halasu,
czy zanieczyszczen z terenu prywatnego jest bowiem imitowane
I kontrolowanie, emitowanie  hatasu™ wizualnego, ,zanieczyszczen”
wizualnych — nie,

* Nie istnigje jakiekolwiek ograniczenie liczby | wielkosci nosnikow
reklamowych, a takze minimalnych odlegtosdci pomiedzy mimi.
Najwiekszy billboard w Warszawie ma ok. 170 m?® powierzchni,

a norma sg nosniki trzydziestoszescio- | czterdziestoosmiometrowe,
W Paryzu wielkosc tablic reklamowych ogramiczono do 8 m*

w centrum i 12 m? poza nim. W Polsce jest w tej chwili ok. 100 000
systemowych billboarddw wszelkiego typu. W USA, gdzie kazdy stan
reguluje ich liczbe we wiasnym zakresie, na terenie poszczegdlnych
standw (o powierzchni czesto wiekszej niz Polska) liczba ta oscyluje
z reguly wokol 20 000. Pie¢ amerykanskich stanow: Vermont,
Alaska, Hawaje, Connecticut 1 Rhode Island wprowadaito catkowity
zakaz billboarddw na swoim terytorium

* Brak jest wyznaczonych stref o szczegdlnym znaczeniu, catkowicie
wolnych od reklam. Nikogo nie dziwig reklamy pojawiajgce sie na
muzeach, cmentarzach, kosciofach, uczelniach, zabytkach, na
terenie parkow czy nadmorskich plaz.

* (Czas trwania procedury rozbidrki lub usuniecia nielegalnie
umieszczonych reklam jest diuzszy, niz okres trwania kampanii
reklamowych, ktérych te nosniki dotycza. Reklamodawcy osiagaja

. -
d
I T S ] a1 B . . T -

wiec w nielegalny sposob swgj cel | dochody, zachowujac
jednoczesnie pozory legalnoscl, Wyczerpuja calg procedure
odwotawcza, a po otrzymaniu ostateczne) decyz) urzedu, nakazujacel
usuniecie reklamy, robia to natychmiast. Tyle ze kampania
reklamowa wlasnie sie skonczyla.

* Dolegliwosc kar za nielegalnie umieszczone reklamy jest bardzo
niska, wielokrotnie mizsza od przychodow z tytulu ich eksploatac).
Dla przykfadu, nielegalna, miesieczna ekspozycja
wielkopowierzchniowe] siatki reklamowej na zabytkowym, abjetym
achrona konserwatorska budynku, przy reprezentacyjnym bulwarze
Warszawy moze przyniesé firmie reklamowej wplywy na poziomie
ponad 100 000 zt miesiecznie. Kara, jaka za to grozi, jest ulamkiem
te) kwoty 1 mozna ja po prostu whczye w koszty.

*  Za rozlepianie plakatdw na przystankach, stupach itp., ukara¢ mozna
mandatem jedynie osobe bezpodrednio te plakaty przyklejajaca, co
i tak sie prawie nigdy nie dzieje. Zleceniodawca pozostaje bezkarny.
Istmiejg firmy wyspecjalizowane w te) formie reklamy nielegalne),
ktore) pracownicy znajg grafik przejazdow miejskich stuzb
oczyszczania i pojawiaja sie w wybranych miejscach chwile po nich.
W ten sposdb reklamy takie wiszg kilka dni, do nastepne) wizyty tych
stuzb.

* Brak jest instytugji jednoznacznie odpowiedzialne) za kontrole rynku
reklamy zewnetrznej. Instytucje takie jak policja, straz miejska czy
nadzor budowlany traktujg reklame zewnetrzng jako problem
czwartej kategorii | czesto w ogdle nie podejmuja interwencji.

Co istotne, komercyjne wykorzystanie przestrzeni publicznej jest
calkowicie bezptatne. Na calym procederze zarabia jedynie firma
outdoorowa | wlasciciel terenu, na ktorym umieszczono reklame. My
wszyscy, ktarzy zmuszam jestesmy do ogladania tych reklam, nie mamy
z tego Jakichkolwiek korzysci.

W tych warunkach firmy ocutdoorowe, zaréwno te dziafajace legalnie,
12k i nielegalnie, moga umiescic dowolng reklame w praktycznie
dowolnym miejscu, z czego skwapliwie korzystaja. To samo dotyczy
praktycznie kazdego obywatela, Qutdoor jest jedng

z najskuteczniejszych form bezposrednie] komunikacji marketingowej
1 popyt na ten rodzaj reklamy wciaz rosnie.
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WoucliEcCH KRUKOWSKI
dyrektor Centrum Sztuki Wspéiczesnej

Zamek Ujazdowski
Mie wytworzono zadnej deski ratunku, wiadza pozostawia nas jakby w roli biernych
Nasi okupanci. Dobrze wyCwiczone komanda zajmuja wczesniej upatrzone pozycje. palaczy, ktdrzy nie maja szans oderwad si¢ od atmosfery zageszczonej przez
Wystawiaja widome znaki swoich przewag. Miasto pokrywa niepoliczalne juz zatrzesienie producentdw zaduchu, ktGrzy z kims (a moze tylko miedzy soba) porozumiewaja sie

pryszczy przeslaniajgcych jego naturalng karnacje. Zaciera sig osobowy wizerunek miasta. ponad naszymi glowami.
Ten sam produkt, rozmnozony ponad wszelka miare wola, ryczy: ,zjedz mnie!” = w centrum

miasta, na jego obrzezach, na drodze pomiedzy miastami, na obrzezach kolejnego miasta Po drodze do pracy mijam rozpychajacy sie w pejzaiu mojego miasta zupelnie nowy
w jego centrum — i tak dalej. Postgpuje unifikacja miast calego kraju, miejsc o swoistym, billboardzik, kokietujgcy zarafliwg odkrywczoscig slownego kalamburu: , Pryszczus
niepowtarzalnym dotychczas charakterze. pospolitus®, To prawda.

Okupacyjne dzialania maskujace: na elewacjach domdw, w perspekiywie ulic, na tle zieleni
parkdw i ogrodkow dzialkowych uderza natretna obecnod€ semantycznie obojetnych fat, za
ktérych pozorng atrakcyjnoscia nic sie nie kryje.

Od czasu do czasu uwaga sie nam wyostrza, dostrzegamy wigcej. Uderza nas
nieadekwatno$t mysli wyrazonych wymysinym kodem, wytworem quasi-dziecinady dobrze
platnych demiurgdw reklamy wizualnej. Kolorowe bajdy billboardéw wprowadzajg nas

w &wiat nowej basni personifikowanych produktéw — najczesciej ostatniej potrzeby. Pejzaz
uludy tak opanowanego miasta infantylizuje sie. A gdyby tak billboardy — na pewno majq
jednak jakas osobowose — przemdwily glosem odpowiednim do ich natury? UslyszelibySmy
pewnie whedy skrzek sfrustrowanej swoja nieadekwatnoscig do przybranego wcielenia,
leciwej odtwérczyni rdl nie do kofca udanych przedszkolakdw.

Ale jednak trudno odmdwic temu zywiolowi okupacji jakiej$ ponurej sily — zajeto upatrzone
pozycje tzw. nognikéw, to juz nie kawaleria przewoinych reklam = to dobrze okopane baterie
dzial, wystrzelajacych salwe za salwg ucukrowane perswazje, lub obrailiwe wobec adresata
formy dopingu sugerujace, e jeszcze nie nadaza za wysokim lotem copywriterdw reklamy
zewnetrznej, 2e jeszcze ma duzo do zrobienia. Wzrokowcy maja male szanse ucieczki — ta
sfera naszych doznaii to nie to samo, co akustyczna substancia miasta, bardziej
kategorycznie chroniona przed nawalg decybeli.
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JAKUB WACEAWEK
architekt, prezes warszawskiego oddziatu SARP

Reklama w przestrzeni publicznej pozornie zwigksza percepcje informacji. Pozornie — poniewaz ilo&¢ nie przechodzi w jakosE, Lokalizacja reklamy

w kazdym mozliwym migjscu, na Scianie, slupie, ekranie itd., powoduje powstanie przypadkowego krajobrazu, pogiebiajacego chaos przestrzeni. Im
wigcej informacji, tym mniej... sensu. Wbrew argumentom agencji reklamowych i szeroko pojetego rynku reklamodawcdw, coraz bardziej zamykamy
oczy i uszy na wszechogarniajacy, komercyjny przekaz. Zastaniajac budynki reklamami, odcinamy sig rowniez od tozsamosci miasta, rezygnujac

2 identyfkujacych go elementdw.
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Uwazamy, e z rdznych wzgleddw w przestrzeni publicznej powinny istniec strefy, w ktérych reklam by¢ nie powinno, lub
powinna by¢ bardzo $cisle limitowana. Bezdyskusyjnie takim miejscem jest pas drogi. Gdzie indziej czujemy sie po prostu
nieswojo, widzac reklamy. W prawodawstwie wielu krajéw istniejg przyktady zapisow okreslajgcych miejsca o szczegdlnym
znaczeniu reprezentacyjnym, kulturowym, czy krajobrazowym, gdzie reklama po prostu nie ma wstepu.

Proponujemy, aby za takie szczegdine strefy uznac:

1. tereny rekreacyjne i wypoczynkowe, zwlaszcza morskie plaze i tereny narciarskie
2. strefy o szcegdinych walorach krajobrazowych
3. zabytki i rejony zabytkowe
4. gmachy administracji pafistwowe | uzytecznosci publiczne,
mwiaszcza siedziby istotnych instytucji kultury, a takze szkoly i uczelnie
5. migjsca kultu relignego, cmentarze | miejsca pamieci
6. tereny zielone — parki i lasy
7. Miejski System Informacji (MSI) i oznakowanie drdg
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Duzo méwi sig o koniecznosci ochrony polskich plaz, jezior i g6r przed zagrozeniami Zwigzanymi 2 masowa turystyka. Reklama zewnetrzna podazajaca za ,arupa
docelow3™ w popularne migjsca wypoczynku, jest z pewnoscia jednym z istotnigjszych czynnikéw degradujacych ich unikatowe walory krajobrazowe, Uwazamy
nupa_dtp,_ia nasilajaca sie w tych miejscach dziatalnos¢ marketingowa godzi w istote jednego z podstawowych praw cziowieka — prawa do wypoczynku. Nikogo nie
tziwiq juz cale obozowiska reklamowo-rozrywkowe, rozbijane wprost na plazach przez znane marki, teamy hostess zaczepiajace plazowiczdw i nagabujace na udzial
w promocjach, czy fakt, ze cala infrastruktura plazowa sklada sie juz niemal wylacznie z instalacji reklamowych, pelnigcych niejako przy okazji funkcje bardw,
przebieralni, czy urzadzen rekreacyjnych. Ostatnim krzykiem mody sq wielkoformatowe ekrany wideo emitujace reklamy, ustawione wprost na stokach i plazach.

MR



Ma marginesie:
USTAWA z dn. 26.10.1982 r. 0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi:
Art. 13 . 1. Zabrania sie na ohszarze kraju reklamy | promoci napojdw alkoholowych, 2 wyjatkiem piwa, ktdrego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem 2e: (...)

8) nie wywoltuje skojarzedn z: (...)
b) relaksem lub wypoczynkiem

L
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MAGDALENA STANISZKIS
architekt, urbanista

miniony ustr)  Sprawiediiwe) dystrybucji débr®, a w zasadzie cigglego niedoboru débr, o ktére trzeba IYI0 wWalCZyc, kiore rzeba bylo 2dobywad, nie znal reklamy. Nowy ustrd

ragyxainie zmiemf sytuacje 1 (o obecnie ,dobra® walcza o klienta, a walka ta przyorala torme otwarbe) wojny 2 miastem. Reklama zawladnela orzestrzen | publiczng Warszawy
! ¥ 11 PG Hed |4 i JLFILLN G W Cl Ll

T Saracla niaenabu Lama w *adnvm o - si by Prv s S T - P - Y | T, T . ¥ i H L

Z agres|q niespolykang w zadnym europe|s miescie, Stolica niejako usankcjonowala swo sta okupacje miasta i tylko bardzo nieémialo i catkowicie nieskutecznie prébuis
'-\."":' v reklammoeenn Feanicdam oor e 1 Alrirr U leerio o i '.I % r - s g ¥ d.j"% e i Il i L '] :
sterowad rexlamowym zywiolem. Ulice, place i domy w miescie staly sig polem nieskrepowanej walki reklamodawcdw o konsumentdw. Jedyna droga do wyzwolenia miasta

£ TERIDMOWE] ORupacy | przywrocenie przestrzenl publiczne) obywatelom jest zero tolerancyi® dia reklamy. 7 okupantem gie nie neao juje
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MAGDALENA CIELECKA
aktorka

Najgorsze jest prayzwyczajenie. Bardzo szybko przywykamy do zjawisk, ktdre nas otaczajg, staja sie czescig naszej rzeczywistoscl. Mie zauwazamy ich. Zapominamy, 2e kiedysS bylo inaczey.
Bo pozornie nie mamy na nie wplywu. Tak juz jest = machamy reka — nic nie mozna zrobi€. A przeciez coraz bardzie] cos zastania nam Swiat — architekture, perspektywe ulic, odwraca uwage
od krajobrazu poza miastem, Kiedys reklama zastoni morze albo widok z Kasprowego! Czy jesli 2ywy kon jest juz przestrzenig reklamowg do wynajecia, to ja tez jestem? Boje sie, ze tak
rzywykliémy do reklamowego opakowania naszych miast, ze gdyby ktos, jedneg| nocy, usungi wszystkie przejawy tego chaosu, poczulibySmy sig zagubieni, a stojgc na dobrze sobie znanym

skrzyzowaniu, nie wiedzielibySmy gdzie jesteSmy i trudno bytoby nam wrdcic do domu.
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TADEUSZ STRUGALA
dyrygent, byly dyrektor Filharmonii Krakowskiej, byty szef Filharmonii Wroctawskiej

Patrzac dzisiaj na reklamy, mam przed oczami obraz chaosu, kiczu, miernoty projektantdw, estetycznych slumsdw, I wrecz destrukc)l przestrzeni. Przerazajace jest zaSmiecanie
tandetng reklamg polskich krajobrazéw. A przeciez na $wiecie, w krajach szanujgcych architekture i krajobraz mozna znaleit wiele pozytywnych przykiaddw estetyczneji stuzacej
spolecznym celom reklamy, Wole , wiec zachowad w pamieci to, co kiedyS iunas sfuiylo zdobieniu przestrzeni m ejskie] | tworzylo nastrdj wielkomiejskosci, a nie atmosfere
zapyziate] pipidowki. Mysle tutaj miedzy innymi o neonach projektowanych czesto przez najlepszych polskich plastykdw. Dzisiaj mozna je obejrze juz tylko jako eksponaty muzealne,
lub w publikacjach albumaowych,

Dreczy mnie pytanie: Czy decydenci (ktod przeciez na to pozwala | zatwierdza) cierpig na totalny brak dobrego smaku, poczucia estetyki. wyobraZni, wrazliwosci na piekno

L

| odpowiedzialnosci za publiczng przestrzen? A jezeli tak nie jest, to, jakie motywy lub motywacje sktaniaja ich do akceptowania takiego stanu rieczy’?
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PioTR MULARUK _
rezyser, producent ilmowy, m.in. ,Nightwatching™ Petra Greenawaya i ,Wichry Koltymy™ Marleen Gorris

Oklejanie doméw wielkimi plachtami reklamowymi jest dia mnie nie do pomy$lenia. Nie rozumiem jak mozna bezkarnie odbierac mieszkafcom dostep do swiatfa. Pogarda az bucha
2 teqo kotla pazernosci. Gdyby mnie tak okleili, to 2 pewnoscig natychmiast, za pomocg noza, rozprawiibym sig z tematem, a potem z luboscia spotykal sie w sgdzie. Tak samo
zaémiecanie przestrzeni publicznej jest smiertelnie groine dla psychiki = prowadzi do skarlenia naszej wrazliwosci estetyczne), a co za tym idzie, nasze wrazliwosci etyczne).

Koszmar, z ktdrym kazde cywilizowane spoteczenstwo musi sie kiedy$ rozprawic.
71



GOSIA BACZYNSKA
projektantka mody

Miasto moje a w nim... koszmarnie kolorowe sny... chaos, bezlad, bezguscie. .. Tu wstretny kozaczek za 89,90, pr ZyKuwajgey niemifosiernie uwage, na co drugim rogu, tam pani niby modna,

eby i zacheca do kupna farby do whosdw w kolorze burgund, Nie chee tego ogladac | pewnie, dlatego czesto tego nie zauwaizam. 7a bardzo wrosta ta kolorowa bylejakosc
w miejski i podmiejski krajobraz. Przyzwyczaili$my sie do tej krzywej brzydoty i tylko czasami uswiadamiamy sobie: ,Boze! Trzeba cos z tym zrobic...”

niby piekna, szczerzy z
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3. Strefy zabytkowe




Trakt Kréolewski — Warszawa
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Stare Miasto — Gdansk
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Stare Miasto - Gdansk
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MDM — Warszawa
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Rynek Gtdwny — Krakow
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Trakt Krolewski —Warszawa
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Stara Motlawa — Gdarisk ul. Miodowa — Warszawa




WCZASY, WYCIECTKI, KOLONIE
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ul. Smolna = Warszawa

RyszARD KAPUSCINSKI

pisarz, podroznik

..HI_"I'E-:_'ji:I.: qrn'.'.'iuk a otoczenie wyglada inaczej na Wschodzie | Zachodzie. Zachéd traktuje otoczenie, w ktdrym przebywamy | poruszamy sie, jako
I?'.I'EE"I”'-J-’.EF'IIL* nas samych, a wiec jezel zamiatamy ulice, czy myjemy okna, to jest w tych czynnosciach ta sama potrzeba i chec, ktore wystepujg wowczas,
Kiedy wkladamy czysta koszule lub starannie wyprasowana sukienke.

!3"5'1 F:Ir.m'v"i‘kﬂ 't"-rS'i'h':"j_U otoczenie jest rzecza obojgtna. Nawet nie prébuje nadaé mu oglady, poloru, rangi estetycznej. (...) Nie widzi on Zwigzku miedzy
jakoscig wiasnego zycia a jakoscig otoczenia. Swiat brudu i zaniedbania zaczyna sie dokladnie na granicy jego skory."

cytat zaczerpniety z ksiazki ,Lapidarium II", wyd. Czytelnik 1995
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Rynek Gidwny — Krakdw

¥
|

I
L

i
ol
|

"._ll_] I

&= lnﬁ?

i “EEEHII. su inlum

Plac Trzech Krzyzy — Warszawa
L)



J

WF* |
=] |
'inﬁﬁ

=

i
=
g
=)

=g

=
2]

¥

=
TEm
=
e
|
[
-7 -
i
T
- |
=
-

E)

w ANVLNTERLNNNE | R

g
i

!

f——

VIENIO

raper, cztowiek renesansu, wspéttwdrca grupy Molesta Ewenement
. strony. Kto
stojace

84




ul. Ztota - Warszawa




4. Instytucje kultury

Akademia Sztuk Pieknych — Warszawa

.' M&}(’X )( vmn.Lm-s
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GIECIE PALMY

Warszawa 95.8 FM
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‘ Muzeum Etnograficzne — Warszawa

_—

MNarodowa Galeria Sztuki Zacheta — Warszawa




Biblioteka Jagiellofiska — Krakdw
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Muzeum Literatury im. Adama Mickiewicza — Warszawa

Muzeum Historyczne miasta st. Warszawy




Patac Rembielnskiego — Warszawa
Tablica ku czci Jézefa Pilsudskiego — Krakdw, Dworzec Gtowny (siedziba Zwigzku Kombatantow i Bylych WigZniow Politycznych)
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Z nami najszybciej dojedziesz na lotnisko!
The fastest connection to the airport is with us!

Uniwersytet Warszawski
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Zamek Krdlewski — Warszawa

Muzeum na Kopcu Kosciuszki — Krakdw
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fotografk
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Muzeum Narodowe — Warszawa
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Polska Akademia Nauk — Warszawa
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Autorka albumu sklada pokton zlotemu kréliczkowi, ustawionemu nielegalnie na placu Konstytucji w Warszawie,
w okresie Swigt Wielkiej Nocy w r. 2009,

5. M




Pan rzeki wowczas do Mojtesza: «Zstap na dol, bo sprzeniewierzyl sig lud twdj, ktory wyprowadziles 2 ziemi egipskiej. Bardzo
szybko odwrdcili sie od drogi, ktérg im nakazatem, i utworzyli sobie posag cielca ulanego z metalu i oddali mu pokton | ..)

WJ 32,7.

Pan Jezus wygnal kupcow ze Swiatyni. Nic wigce] nie mamy tu do dodania.

v
vk
.

L



L




e — - =

- o Ry

MicHAt CHACINSKI
krytyk filmowy, tltumacz, redaktor TVP Kultura i publicysta ,,Gazety Wyborczej”

zauwazamy, |.|L faktycznie w

za percepcje otoczenia. Wraz z diagnoza dostajemy jednoczesnie dowdd na to, 2e wirus dawno juz nas dop

Fragment recenzji albumu POLSKI OUTDOOR dla Instytutu Ksiazki.

yadi i otumanit,

ckoro trzeha os

soby trzecie),

ndziennego pedu, w ktorym biegnac ulicami, nie zauwaza tego,

eby zwrdcila naszg uwage na problem."
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EwA BEASZICZYK
aktorka, prezes fundacji ,Akogo?"

Uwazam, i takie zaémiecanie przestrzeni publicznej jest zle, W miastach powstaje Smieciowisko reklam. Chociaz reklama sama w soble moze by estetyczna,

to ich nadmiar jest pordwnywalny do tabloidu. Tam wszystko umieszczone |est bezladme.

Cmentarz w Krokowe|
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ARTUR ZMIJEWSKI

rezyser, fotografik, twérca multimednialny, red. artystyczny ,,Krytyki Polityczne)*
Mie jestem zwolennikiem walki z obrazami — nie jestem ikonoklasty — jestem zwolennikiem respektowania roznych potrzeb — np. potrzeb tych, ktdrzy wolg patrze€ na drzewa, a nie na reklamy
- [estem racze) za uznaniem przestrzeni publiczne) za naprawde wspdlng 1 za nie wyprzedawaniem je) korporaciom i za tym, by lokalne wiadze respektowaly wspdlnote wilasnosci przesirzern
publiczne 1 me traktowaly e jak przedmioto wolnego handlu — ktdre) jak sie im zdape s3 jedynym wlascicielem 1 dysponentem

- [esacze raz — nie estem avolennikiem ikonoklazmu — jestem awolennikiem fakbycane) wspohwlasnosg przestrzen pubhiczne praez roznvch e uzytkownmkow, ogladaczy 1 tych, kborzy 1a

zamieszkug = ta praestrzen centralna 1 lokalna admimstracia powinny chromc przed 2awiaszczeniem | wyprzedazs.
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Park im. Jozefa Pitsudkiego — Warszawa

)
i . y’

Swigteczna promogja
w Plusle | MixFlusie




PROF. MAREK BUDZYNSKI |
architekt, urbanista, autor gmachéw Bibiloteki Uniwersytetu Warszawskiego i Sadu Najwyzszego,
twdrca zatozen urbanistycznych Ursynowa

Reklama w Polsce osiggnela taki stan, #e stuzy przede wszystkim tworzeniu chaosu, ktory niszczy jedna
7 nodstawowych jej cech w strefach kulturowych, tj. przekazywanie informacji, co i jak mo2na lub nalezy
robié w danej przestrzeni. Mp. umieszczanie reklam wokdl skrzyzowan drdg to typowy przykiad siania
dezinformacii i dezorganizacji w ruchu. Moze byc niebezpieczny dia zyCia.
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Kazdy typ reklamy niesie ze sobg specyficzne problemy.

Siatki zaslaniajace cale budynki sq najbardziej spektakularng forma reklamy
zewnetrzne), Tak naprawde dopiero ich upowszechnienie zwrdcilo uwage
medidw na problem funkcjonowania outdooru w Polsce. Pomysl byl prosty:

w czasie remontu, fasady budynkdw musza byc zabezpieczona siatkami
ochronnymi, czemu wigc nie drukowac na nich reklam? Wplywy 2 ich ekspozycji
zasila fundusze remontowe, moga tez wspierad remont obiektdw zabytkowych.
tatwe, duze pienigdze dla wszystkich stron transakcji.

Niestety, bardzo szybko reklamy wielkoformatowe oderwaly sie od swoich
Jemontowych®™ korzeni i zaczely zy¢ wiasnym zyciem, Duzy format i duze
pienigdze zrodzity réwnie duio patologii. Reklamy te wieszane s3 na budynkach
na podstawie tzw. zgloszenia. Niepotrzebne jest uzyskiwanie zgody
jakiegokolwiek urzedu, a nawet, jedli sprzeciw z jakiché wzgleddw nastepuje,
wystarczy nie odbierac listdw poleconych z taka decyzjg przez 30 dni od
momentu wyslania zgloszenia. Po tym okresie reklama uprawomocnia sig

I nic nie mozna juz w tej sprawie zrobic przez caly okres obowigzywania umowy
pomiedzy reklamodawca a wspdlnota, na terenie ktdrej wisi siatka,

w granicznych wypadkach nawet przez kilka lat. Wspdlnoty zarabiaja w ten
sposdb na przyszie remonty, wymiane infrastruktury, a nawet splate diugdw.

Lokatorzy kamienic w dobrych punktach miast, kuszeni perspektywa
kilkusetziotowej bonifikaty w oplatach czynszowych, a czesto premie w gotdwee,
godzg sie na zasloniecie na lata okien swojego mieszkania plachtami
reklamowymi. Ci, ktdrzy sie nie godza, zostaja swykle przeglosowani

I Zmuszani sg przez wspdlnoty do zycia bez dostepu Swiatta | Swiezego
powietrza. Co ciekawe, w glosowaniu liczg sie glosy wszystkich cztonkdw
wspdlnoty, rowniez tych, ktdrych okna nie s3 zastaniane, Nawet préba
dochodzenia swych praw w sgdzie nic w tym wypadku nie daje, o czym bolesnie
przekonala sie ostatnio pewna mieszkanka Warszawy, wytaczajac proces

o ochrong dobr osobistych swojej wspdlnocie | agencji reklamowej, ktora
zasfonila okna jej mieszkania reklama. Precedensowa sprawe przegrala w obu
instancjach, pomimo wsparcia prawnego ze strony Helsifiskiej Fundacji Praw
Czlowieka | medialnego szumu, jaki powstal wokdl problemu za sprawa pelnych
oburzenia publikacji prasowych.

— = m 8

Pracownikéow firm, ktdrych biurowce znikajg za ptachtami reklamowymi, nikt
nie pyta o zdanie, czy zgadzajq sie na pogorszenie warunkdw pracy. Studenci
zamieszkujacy olbrzymi akademik w Warszawie otrzymali zakaz wypowiedzi
dla medidw krytykujacych zastoniecie reklama okien w pokojach, pod grofba
usuniecia z akademika z powodu ,dziatania na szkode uczelni®

Firmy zajmujgce sie reklamami wielkoformatowymi twierdzg, ze drukowane s3
one farbami kompletnie nieszkodliwymi dla zdrowia i posiadajacymi wszelkie
niezbedne atesty, za$ osoby uskarzajace sie na nieprzyjemny zapach

w mieszkaniu, bdle glowy czy mdiosci, cierpig z innych prayczyn. Reklamy te
wieszane $3 na budynkach tuz po wydrukowaniu, gdzie, bowiem suszy¢ plachte
o powierzchni boiska pitkarskiego? Dziwnym zbiegiem okolicznogcl, zmieniang
sq one rwykle w piatek, w godzinach popoludniowych, kiedy nie pracuje juz
sanepid, Do poniedziatku reklama ma czas, by wyschngt, Malo tego, przepisy
nakazujg sanepidowi pobieranie probek powietrza w pomieszczeniach tylko przy
zamknietych oknach, co catkowicie mija sie w tym wypadku z celem badania.
Tak wiec oprdcz cichych utyskiwan, nie istnieja twarde dowody na szkodliwosé
zdrowotng tych reklam. Jednak nie moze pozostac obojetne dla samopoczucia
kilka lat zycia za plachtg odcinajgca powietrze, Swiatlo | widok z okna w dzief,
a $wiecqcq tysigcami wat halogenowej mocy po zmroku. Wspdinoty
mieszkaniowe potrafig walczyd jak lew z cieniem budynku stawianego

w sasiedztwie, o problemie reklam panuje jednak z ich strony glebokie
milczenie,

Nie nalezy jednak wylewad dziecka z kapiela. Prostym rozwigzaniem tego
problemu jest ograniczenie prawne, pozwalajgce na wywieszanie reklam
wielkoformatowych na wszelkich budynkach jedynie w wypadku faktycznie
prowadzonego remontu elewaci, czyli na rusztowaniach budowlanych. Reklama
taka powinna mie€ ograniczony okres ekspozycji (do 6 miesiecy) i okres karencji
do nastepne) (10 lat). W ten sposdb mozliwosE jej wywieszenia bedzie dla
reklamodawcow wyjgtkows, a co za tym idzie, cenng okazjg, generujgc

w krotszym czasie wysokie przychody dla wszystkich stron umowy.
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PROF. STEFAN KURYEOWICZ
architekt

'nrnj,.--:h reklam w miejscach dla miz najwazniejszych, jakimi sa rejo
c.r-n-..-.s.. -'-thl; samorzgdowych. Nie chce mi sie wierzyé, aby w
i spoleczefistwa, prayzwalajgcej na grzech dla przes

frudno mi powiedzied co nalezaloby zrobié, aby te sytuac & naprawit a obraz miasta ucywilizowaf

w ktdrych elementy reklamowe moga I..--,-r umieszczane, oraz obszar itdrych reklam ummf ) \

nimi, zasady umieszczania reklam na ¢ udyn noskach. Przede ; utec wentna i natychmiasto C| .
lokalnego prawa. 53 miasta i przykiad, II 1'-':. iz jest to /e. W Vancouver, a wiec na kontynenci ' 13 dlczesne) reklamy ki yinej wid L..':n-||| ubranego
w mundur urzednika mie ; Epial o atarnii ik carteczk zeniami. Stupy i praystanki byty wolne od przypadkowych

reklam. Jest to mozliwe.

3. W tym przypadku optymizmu mi "|i[= starc r Warszawie i szawy od 35 lat. Problemem podstawowym jest to, i
M: 1-.3','| h przestrzeni publicznych nikomu nie prieszkadzala. (... ie doskwierad ¢ entom — nic sig nie zmieni.
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Wiele osdb obarcza odpowiedzialnoscig za stan przestrzeni publiczne)
firmy outdoorowe, zajmujace sie eksploatacja okolo stu tysiecy nognikdw
reklamowych, skladajacych sie w cate systemy tablic reklamowych

(stad nazwa). Te firmy to bardzo latwy chlopiec do bicia — jest ich tylke
kilka, nie s3 anonimowe. Ich przedstawiciele przychodzg na spotkania,
odpowiadajg na pisma, jednym stowem — jest do kogo miec pretensje.

Uwazamy, ze celem tych firm nie jest dewastacja przestrzeni

publicznej, a ich prezesi nie 53 patologicznymi wandalami. Sg
biznesmenami, ktdrych celem jest maksymalizacja zysku w ramach
obowigzujacego prawa. Interpretowanego tak bardzo na swoja korzyse,
jak to tylko modliwe, ale jednak prawa. Nie ré2nig sie tu niczym od
szefdw bankdw, hipermarketow czy stacji telewizyjnych, ktarzy robig
dokiadnie to samo. W biznesie nie ma miejsca na wahanie | sentymenty.
Co nie jest zabronione — jest dozwolone.

Dlatego gleboko wierzymy, ze jesli zmienimy Srodowisko prawne,

w jakim te firmy funkcjonujg = one dostosujg sie do nowych ograniczef.
Oczywiscie, o ile kto$ tego prawa bedzie pilnowat i o ile przestrzeganie
qo bedzie tafnsze, niz placenie odpowiednich kar.

Nalezy zmienit przede wszystkim przepis mawiacy o tym, ze billboard

z fundamentem wkopanym w ziemie jest obiektem wymagajgcym
pozwolenia na budowe, ten sam billboard z fundamentem niewkopanym
jui takiego pozwolenia nie wymaga, wystarcza zofoszenie faktu jeqo
ustawienia lub wywieszenia.

Dzieki temu wigkszosE wolnostojacych tablic reklamowych
posiada podstawy w formie wielotonowych klocdw betonu, ustawionych
wprost na trawnikach.

Dzi$ na rynku reklamy outdoorowej trwa wojna. Firmy rozbudowuja na
wyscigi swoje systemy noSnikdw, starajac sie przescignat konkurencje
lub przynajmniej dotrzymac jej tempa i nie wypasc z gry. Ten, bowiem,
kto zapewni klientom najlepsza ekspozycje reklam i najwieksze dotarcie
z komunikatem do odbiorcdw, zgarnie najlepsze kontrakty, nikt, wiec nie
moze pozwolic sobie na skrupuly czy watpliwosci. Skutki tej wojny 53 dla
przestrzeni publicznej rdwnie oplakane, jak skutki béjki w barze dla jego
wystroju.

Jednoczesdnie prezesi tych Brm twierdza, ze balagan w przestrzeni
publicznej nie jest ich wina, ze gdyby od obrazdw chaosu ,odjac” reklame
niesystemowa, byloby dobrze. To nieprawda, co widac na naszych
zdjeciach. Qutdoor systemowy musi zostac poddany znacznie ostrzejszym
rygorom prawnym. Musza zostat wprowadzone sztywne ograniczenia
liczby i wielkosci nosnikdw, a takze odleglosci pomigdzy nimi. Musza
zostaé wprowadzone strefy ochronne, o szczegdinym znaczeniu
kulturowym lub krajobrazowym, wolne od reklam.

Wierzymy prezesom tych firm, ktorzy twierdza, ze jest im wszystko jedno,
czy eksploatuja 100 nosnikdw po 1 21, czy 20 nosnikow po 5 zi.

A nawet, ze wolg to drugie rozwigzanie, bo koszty abstugi mniejsze|
liczby drozszych tablic bylyby nizsze, a wigc zysk przy tych samych
przychodach — wyzszy. Wierzymy im rowniez, gdy mowig, ze przy
ohecnym stanie prawa nie istnigje jakakolwiek granica nasycenia
przestrzeni publiczne] reklama.

Raport Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej o wielkosci rynku,

jego strukturze i gléwnych graczach w roku 2008, oraz wiele innych,
ciekawych informacji o branzy, dostepne na stronach Izby Gospodarcze|
Reklamy Zewnetrzne] — www.igrz.org.pl
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XAWERY ZULAWSKI

rezyser filmowy, m.in. ,Chaos®™ i ,Wojna polsko-ruska™

Mysle, 2e w Polsce malo kogo obchodzg doznania estetyczne innych ludz. Diatego tez buduje sie bez tadu i skladu. Polskie miasta, wsie CZy polskie wybrzeze to obraz budowlanego chaosuy,
wolnej amerykanki, braku szacunku dla przyrody — kompletna niefunkcjonalnose. To samo dotyczy przestrzeni publicznej, adzie kazdy jej skrawek wykorzystuje sie do nedznego reklamowania
czegokolwiek. Nie ma urzedu, ktéry dbalby, pilnowal, planowal i Zagospodarowywal przestrzen, A jezeli taki urzad istnieje, to wa. mnie na stanowczo za duio pozwala reklamiarzom.

Polska przestrzef publiczna kojarzy sie ze starym stupem ogloszeniowym, na ktdrym zawieszono tysiace
przekonany, ze nalezy okreslic skale i miejsca, gdzie reklamy moga sig w miescie pojawiac, Nie moie byt
zostala wniesiona oplata.

plakatéw i ogloszed, ktdre na przestrzeni czasu zdzierano | wieszano nowe. Jestem
tak jak jest teraz, czyli fe wieszad i stawia¢ mozna wszedzie i wszysthko, byle tylko
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ToMASZ GAMDZYK

architekt, Naczelnik Wydziatu Estetyki Przestrzeni Publicznej Biura Architektury i Planowania Przestrzennego, Urzad m.st. Warszawy

Jak Polska dluga i szeroka, wszedzie pelno reklam. Noéniki re klamowe wisza i stoja nie tylko w miastach. Tr afity na wies, widoczne s Z Urog tranzytowych, przeslaniajg widoki z gdrskich

przeleczy | atakujg na plazach. Zalewa nas fala reklam ; zewnetrznych, a wiadze ustawodawcze teqgo potopu nie widza. Nie ma nar redz pray vnych! Dlatego wiadze lokalne nie rac dzq sobie,
bo czyz moze wystarczyc tylko sita perswazji? Kilka lat temu zan: towalem sobie cytat z eseju Rogera Scrutona, ktéry celni e podsumowuje groze sytuacii:

LMysl estetyczny nie tylko jest poniewierany przez wizualne skazenie, ktore rozlewa sie po Polsce, ale rdwniez zupelnie lekcewaiar Wy przez sily, ktore ksztaltujg oblicze kr aju. Wydaje sie,
2e brakuje miejsca na wartosci estetyczne w dec) yzjach administracyjnych, prawnych | politycznych, ktdre prowadza do pow istania parkandw przy szosie albo hipermarketu na polu.

By¢ moie Polacy nie widza obecnie takiej potrzeby, ale moga ja dostrzec w przysztosc, jesli w trudne] sytuacji przyw odcy polityczni odwolajg sie do mitogei oiczyzny i stwierdza, 2e ojczyzna
juz nie istnieje. Kto bedzie walczyl za swoj kraj, jesli zniknie krajobraz wiejski i m ejski, w ktdrym uwidacznia sie dusza ojczyzny i kt tory nasycony jest wspding historia i przeznaczeniem?™
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EDWARD DWURNIK

malarz

Maje miasto powinno wygladaé tak, jak sobie Zycza jego mieszkancy. Przeklenstwem wolnogci sa wszelkie zakazy i nakazy odnoszace sie do naszych odczuc estetycznych.
Powiem tak: rébta co cheetal!l Zaslaniajcie gdwniane elewacje albo zdzierajcie géwniane reklamy gdwnianych firm, butikow, galerii handlowych. Niech wygrywa madrzejszy
lub silniejszy. Miasto musi by¢ 2ywe, wiwczas sie zmienia, rozwija i w koncu osigga swoja urode | oryginalnosg,

Przeklefistwem sa urzednicy miejscy: tzw. architekt miejski czy plastyk miejski — urzedasy z paragrafem. Powinno sig budowac, co sie chee, burzyc, co sig chee, parkowac, gdzie sig chee.
W moim idealnym miescie panuje totalna anarchia. To jest moja przestrzen, moje miasto — precz 2 komunistycznym zamordyzmem i wszelkimi madrymi profesorami urbanistami.
A najlepsza konstrukcjq billboardowa jest w Warszawie PKiN. Chot marze o dniu, w ktdrym wyzwolone spoleczefistwo zacznie rozbiera cegielka po cegielce dar Jozeia Stalina.

Ja reklam w przestrzeni miejskiej nie zauwazam — taka wyksztalcitern w sobie umiejetnosc. A gdy pojawiaja sie w radio i telewizji = wylaczam je. Zyjemy w okresie przejsciowym
i to wszystko przeminie, i zndw zaswieca nam piekne elewacje patacow i biurowcdw rdznych bogaczy — zalsnig petng krasa swego obrzydlistwa.
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Pobocze drogi to migjsce, gdzie spotkac mozna wszystkie typy reklam i gdzie jak

w soczewce skupiaja sie wszystkie patologie, zwigzane z tg sferq gospodarki. Wylotdwki

z wiekszych miast przypominajg przesieki w gestych lasach chaotycznie stawianych
tablic reklamowych. Nawet, jesli zarzadca drogi — ZDM, GDDKIA, czy inna

odpowiedzialna instytucja — zakaie stawiania czegokolwiek w tzw. pasie drogi, nie ma

wplywu na to, co dzieje sie metr dalej. Sluzby oczyszczania miasta nie s3
odpowiednio umocowane prawnie, by usuwac reklamy od lat niszczejace na
poboczach, czy ustawione z ewidentnym pogwalceniem prawa. Nawet, jesli znajdzie
sie adwazny urzednik, ktéry wyda nakaz usuniecia takich nognikow, miejskie stuzby
przechowuja je latami w wynajetych magazynach, obawiajgc sie procesdw

o odszkodowania.

Kwestia reklam na poboczach jest o tyle istotna, ze dotyczy problemu bezpieczenstwa

ruchu drogowego. Ostatnio o uwage kierowcow agresywnie walczy najnowsza
technologia outdooru — wielkoformatowe ekrany LED-owe, wySwietlajace ruchome
obrazy i filmy. O ile ostroznie moina zgodzic sie 2 opinig przedstawicieli braniy

outdoorowe, ze reklamy statyczne przy drogach nie stanowig istotnego zagrozenia dla
bezpieczefistwa ruchu, o tyle gigantyczne telewizory o wysokiej jasnosci obrazu to juz

Zupelnie inna sprawa. Oko ludzkie reaguje na ruch poza kontrolg $wiadomodci,

a potoki luxdw oSlepiajg kierowcdw w nocy. Przyzwoitych badad nad wphywem reklam
dynamicznych na bezpieczefistwo ruchu w Polsce nie ma i pewnie diugo nie bedzie, i tu

nie musimy jednak wylamywac otwartych drzwi.

Podstawa polityki wobec ekrandw LED-owych moze byé wyczerpujacy,
kilkusetstronicowy raport o zagrozeniach zwigzanych z wideobillboardami,
przygotowany przez grupe badawcza The Veridian Group z Berkley na zlecenie
amerykanskiego Departamentu Transportu (odpowiednik ministerstwa) dla Federal
Highway Administration (odpowiednik GDKKIA), w ramach prowadzonego od 1962 r.
projektu Mational Cooperative Highway Research Program, ktdrego celem jest stala
poprawa bezpieczenstwa na amerykanskich autostradach.

W skrdcie, autorzy raportu zalecajg to, czego moina sie spodziewac — daleko idace
obostrzenia zwigzane z umieszczaniem wideobillboardéw przy drogach, zwlaszcza
dotyczace czestotliwosci odSwiezania tresci ich ekrandw, nawet do blisko minuty.

Caly raport dostepny jest w sieci pod adresem:
http://www.scenic.org/pdfs/NCHRP Digital Billboard Report.pdf
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PrROF. WIKTOR OSIATYNSKI

pisarz, prawnik, konstytucjonalista

Bazladme |m'f'- vieszane reklamy, i to nie tylko te, ktdre zaslaniajg cale domy, bywa)q irytujgce 2 wielu powoddw. Najprostszy jest estetyczny. Chociaz wirod reklam zoarzajg sig perly, ...L:"_'Illu;"" fﬁ
wiekszost jest adlegla od standarddw dobrego smaki artystycaneqs czy |-.|:n:l 120, Mi | redeie) odwolujg s do dosC prymitywnych qustdw konsumenckich, do symbal n grdwnosci ploi fwiele reklam
KDSMELy If.h--.'.'. albo do meskiego szowinizmu skojarzonego z agres|q (wigkszosc reklam piwa). I chociaz trudno omingé wzrokiem reklamy na domach €2y przy szosach, to od reklarmy » i_wrl"l:u mozna odwrio
wzrok a w telewizji zmieni¢ kanal. Nie sposdb jednak zignorowac razqcego zanedoania ze strony nanstwa | wladz lokalmych, ktére porwalajg panoszyc sig reklamie bez zadnych ogranicze

bliczn lezy requlacia dziatalnosci, wtyr c20j, ktdra moze by€ ucia 7 ei dla czesci mieszkancow. Reklama jest ucigzliwa z wiely powodéw,
o podstawowych obowigzkiw wiladz publicznych nalezy regulacia oz atalnoéci, w tym takie gospodarcze), ktdra moze by uciazliwa przynajmnie) dia E5TRANC JES | C I

bAem melahis e AL P ORI : AT 7 Wit Crvnku,
chof inna jest uciazliwosE reklamy przydroinej, ktra oslabia koncentracg k erowcdw, a inna platowej, ktdra narusza prawo do spokoju | wypoczynku

- e iy Se " I ) ... r 1B B rEesirem Dubiczne].
stasunek do reklam jest swego rodzaju testem dla wiadz publicznych. Miejmy nadzieje, 2e w trosce o interes publiczng Sejm uchwali kompleksows ustawe regulujgcy wizelkie azialama w praesirze ublicznej
w telewizji publicznej, chocby po to, by o jej misji | programach nie decydowal lugzie

-

A na poczatek warto ograniczyd hczbe reklamy na plotach, sCianach domdéw i plazach, Dobrze Dy tez Dylo Zakazac rexkanmy
i B : . i R o N 7] [P e L B PRI IT: )
o mentalnodci producentdw czy sprzedawcdw piwa. A przade wszystiam trzeba wprow adzit nakaz ujawniania na opakowaniach towardw, jaki procent ceny stanowig koszty rexiamy | promacl. Tak, bysmy wnadial,

e

ile placimy za zaémiecanie naszego Srodowiska Zyciowego.
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Mikotay KomAR
tworca 1 red. naczelny magazynu K-Mag”

Jako warszawiak mowie za siebie | swoje miasto,

lubie nasz balagan,

lubig réznorodnosc,

lubie zmiany,

reklamy w naszym miescie przeszkadzaja mi bardzo,

ale me dlatego, ze sq 1 2e kryja stoleczng architekture,

tylko diatego, 2e s beznadziejne, prostackie, masowe, zazwyczaj przedstawiajace jakies promocje czy kity lojalnoéciowe...
Manhattan jest caly w reklamach, tyle ze pieknych, zdobiacych miasto,

intrygujacych, petnych sexu, wrecz erotycznych. I weale tam nie ma porzadku, tam jest zaskoczenie, styl 1 punk rock!

I

A L0 % gratis®, ;darmowe smsy® czy ,wibrator w prezencie™ to nawet nie pop, a chala i prowincjonalnose

Jako optymista wierze jednak w to, Ze ta tandeta w koncu znudzi sie masowej publicznodci, (bo to, niestety pod nig ona powstaje...)
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Reklama jest diwignig handlu. Ten wySwiechtany slogan z czastw Na koniec = istnieja migjsca wyjatkowo intensywnej dziatalnosci

gospodarki planowej oddaje istote problemu: kto sprzedaje, musi sie handlowej, ktdre nie przypominaja spefnionego marzenia producenta !
reklamowac. Im intensywniej, tym lepiej dla biznesu i zyskow, tym gorzej bannerdw. Miejsca, gdzie wiekszos¢ z nas lubi przebywac, miejsca czyste, L]
dia konkurencji. Kto dzi§ nie rozpycha sig na rynku, glosno nawolujac schiudne, o usystematyzowanej i czytelngj informacji komercyinej. To |
klientdw, przegrywa. Dla malych i érednich firm, wyraziste oznaczenie wielkie centra handlowe, gdzie setki sklepdw walcza o uwage klientdw, '
swojej siedziby czy sklepu to czesto by¢ albo nie byé. W narastajacy nie Zmieniajgc przy tym przestrzeni w pobojowisko. Tajemnica tkwi .
wizualnym 2gietku trzeba blyszcze€ coraz mocniej, krzyczef coraz gloéniej, w rygorystycznych zasadach okreslajacych, w jaki spostb mozna tam
by w ogdle zostac dostrzezonym. oznaczaé swoje siedziby | promowaé swojg dzialalnoéé. Kazdy zamiar

reklamowej ingerencji we wspdlng przestrzef musi zostad zaakceptowany
Na wizualny halas wokdt miejsc wzmozonego handlu nikt nie prébuje juz przez pracownika odpowiadajgcego za wyaglad obiektu, Za samawole
nawet nakladac jakiegokolwiek ogranicznika. Pawilony handlowe, skiady grozg surowe kary finansowe.
budowlane i osiedlowe bazary to orgia szyldw, bannerdw, kasetondw
Swietinych i tablic, rozlewajacych sie na kilkaset metrdw woksi epicentrum Centra handlowe to koronny dowdd na istnienie $wiata handlu, ktory nie
wydarzef. Jeszcze gorzej, gdy pasaz handlowy to uliczka w zabytkowej dewastuje otaczajgcej go przestrzeni, nic przy tym nie tracac, a wrecz
czesci miasta. Trzeba niezwyklego samozaparcia odpowiedzialnego przeciwnie — zyskujac na atrakcyjnosci dia klientdw. Klucz lezy w ustaleniu N
urzednika, by zapanowad nad tym reklamowym fywiofem, bo skutecznych zasad i kontroli ich przestrzegania. '

narzedzi prawnych praktycznie nie ma, W Krakowie Gidwny Plastyk Miasta
poswiecil kilka lat pracy i osobistego, emocjonalnego zaangazowania,
by w drodze indywidualnych negocjacji naklonié wiascicieli sklepikéw na i

starym miescie do wymiany reklam na bardziej stonowane, dopasowane do

unikalnego charakteru dawnych uliczek.
MR
Cay musi tak byC? Styszymy czesto, ze postulat regulacji sposobéw, w jaki
firmy zaznaczajq na rynku swoja obecnost, jest zamachem na prawa
obywatelskie — swobode dysponowania wlasnoécia prywatna, swobode
gospodarowania, czy nawet wolnos€ slowa. Dla wszystkich jest jednak
oczywiste, ze nikt nie moze emitowac ze swojego terenu nadmierneqgo
hatasu, pali€¢ Smieci, czy wylewact $cieki do rzeki. Na zanieczyszczenia
wizualne, halas wizualny, na niszczenie pejzazu miasta, nie ma jednak

paragrafdw.
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MicHAE WITKOWSKI
pisarz, autor powiesci ,Lubiewo”, ,Fototapeta”; ,,Barbara Radziwittowna z Jaworzna-Szczakowe) ,Margot™
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Nasze najlepsze
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SUPERI TARIDI HOLORDWO

ANTYKWARIAT |
KSIAZKI
KUPNO-SPRZEDAZ | | | |

PEPAZ /[
LT

PROF. MAGDALENA SRODA
filozofka, etyczka, publicystka

JWeErdd przystugujacych nam praw cztowieka, gdzies miedzy
prawem do bezrpieczenstwa osohistego a prawem do
grcredcia powinno znaleié sie prawo do ochrony przed
tandetq, brzydota, kiczem i miernota, czyli prawo do ochrony
przed reklama.

Oczywiscie ochronne funkeje tego prawa mozna by
razciggnac na inne efekty ludzkie) dzialalnosci, nie tylko
reklamowe), ale wakacyjne podrizowanie przez Polske
uniemozliwia skupienie naszej uwagi na czymkolwiek innym.
Turysta przemieszczajgcy sie samochodem lub tubylec nie
widzi wiasciwie miast, wsi, pagorkow czy dolin, widzi
wylacznie reklamy. Kazdy skrawek muru, kazdy kikut
sterczacy w powietrzu oblepiony jest reklamami, kttre
krzycza, informuja, zachecaja, chwalg i klamia. I niemal
kazda wyglada tak, jakby rostala zaprojektowana przez
ciowieka, ktory o reklamowaniu nie ma zieloneqo pojecia.
Mie studiowal grafiki, marketingu, komunikacji spolecznej,
ma klopaoty z percepcja przestrzeni, widzeniem kolordw oraz
cierpi na (a moze cieszy sie?) wyjatkowo maly wspdtcaynnik
inteligencji, traktujac innych jak rdwnych sobie.

Przejezdzajac przez nasz cafkiem urodziwy kraj, co pamigtam
jeszcze 7 okresu przedkapitalistycznego, jest sie doslownie

ostrzelanym reklamowa, krzyczaca tandeta, Whrew pozorom
nie jest to kataklizm wszechswiatowy, ale raczej rodzimy. (...)

Warto wiec | niestety trzeba wybrad sie za granice, by — po
pierwsze = zobaczyd, ze reklama potrafi by¢ sztuka, 2e mogg
ja robi¢ profesjonalisci, a nie ,idioci dia idiotdw™, ze jej forma
nie musi byc przytlaczajaca: w Paryzu, Londynie i Pradze
wida¢ miasto, ktdre reklamuje samo siehie, przekazy
reklamujgce co innego sa malo widoczne, w Warszawie nie
widac miasta, bo stalo sie ono wielkim bannerem dia reklam.

(-..)"

Cytat pochodzi z felietonu
~Reklama — przeklenstwo nasze codzienne™
Gazeta Wyborcza, 12.08.2009.

145



.I#. hﬂ
y '-' |

lllllllll! ]

PEFSJ' ' m
— ' T:rn

I

'; 'a l'll |~ ] |
N B _L‘_“J ﬂ \ \ .'
A=4 " [FNEO -

: L'qu.'w oknadr;




S B1UHO RACHUNKOJE

Hlk!’F i '|I: e '-I'l' i

o e |
=

'-'-i?‘“ J 1 Eﬂl"‘-lEH'f
FOLIE P PLEX| |-|_,'|

o 716 30 90._}5&..

HURTOY%

JuILm W,
Tal i ;'_1r s = =1
ILr ]_”JIHJJIHJ E I FABAWKI II!'I::!II'F S ——

TEL Fax 700 T8 el 710 B9 14
1|| Sl .|__.|

3 1
.'“;"- JrlJ_Ir_a




W ey AT TT T T
x 2y
-

o —

——
o
-

W

i
g

Banner to najprostsza i najtafisza forma reklamy zewnetrznej. Uzywaja jej praktycznie wszyscy, bez
jakichkolwiek zahamowa i konsekwencji. Nie tylko poszczegdlni obywatele i firmy, ale tez szacowne
instytucje pafistwowe, mieszczace sie w zabytkowych palacach, gdy tylko majg cos do
zakomunikowania otoczeniu — wywieszajq banner.

Przyzwolenie na ten proceder jest tak powszechne, 2e chyba nikt nawet nie zastanawia sie juz, czy to
mozna robic. Traktowane jest to jak rzecz zupetnie naturalna, W efekcie, wszysthie fasady
wykorzystywanych komercyjnie kamienic w centrum miasta, gdzie mieszcza sig siedziby niewielkich firm
i instytucji, pokryte sq tradzikiem® bannerdw, ktérego juz nawet nie zauwazamy.
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JAKUB ZULCZYK
pisarz, autor powiesci ,Radio Armageddon®™ i ,, Zréb mi jakas krzywde...™

Lo 211 eiboviat ran W oy — ol F paidetilhweuck ot . Y PU ; ook nibraks nae i . : : ;
Komunizm amputowat nam wiele rzeczy — jedng 2 najdotkliwszych strat, jakie ponieslismy, jest utrata poczucia estetyki. Odkarmieni na polukrowanym tylko wyrobam kalorapodobnymi syfie

zagubilismy poczucie fadu, komfortu | zwyczajnej ladnosci. Tylko w Polsce moina przejechac sig przez obklejong reklamami réinych Gruntolexéw, Polspeddw i Hurtpoli prowincje, by wjechad
np. do Krakowa, w ktdrym kamienice na ghéwnym rynku przykrywa potgzna reklama kawy. Polska zaczyna przypominaé szafe ze sklejki z |:|'?£'|-:|'m.. ustrojéw, na ktérej przyklejone 5:1“1_,;[--
sqsiadowaly 2 New Kids on the Block, a na pélce staly réwno poustawiane puste puszki po niemieckim piwie. Przywrocmy Polsce estetyke i sprawmy, fE.|J'," centra naszyc '; miast pr Jpql.ﬂlr--
wygladac jak osiedlowa gazeta reklamowa. | J S

partner
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Wiele podmiotdw umieszcza komunikaty reklamowe

w przestrzeni publicznej, w peini Swiadomie famiac
prawo. Problem ten dotyczy reklam wszystkich typdw
i rozmiardw, poczynajac od wielkoformatowych siatek,
a na ogloszeniach drobnych skonczywszy.

Jak to mozliwe? Wywieszenie siatki reklamowe,

bez zezwolenia na zabytkowym budynku w centrum
Warszawy powoduje interwencj¢ konserwatora
zabytkdw. Firma odwoluje sie od jego decyzji,
wyczerpuje procedure odwotawczg (reklama caly czas
wisi), w koficu, po wydaniu ostatecznej decyzji, usuwa
siatke i placi zasadzong kare. Jednoczenie minal czas,
na jaki reklama byla zakontraktowana, irma uzyskuje,
wiec przychody wielokrotnie wyzsze, niz wysokosc
optat karnych. Po czym. .. wywiesza w tym samym
migjscu kolejng reklame i cala procedura zaczyna sie
ponownie.

Istnieja tez firmy wyspecjalizowane w prowadzeniu
nielegalnych kampanii reklamowych, uzywajac jako
noénikdw elementdw infrastruktury migjskie). Firmy
te znaja grafiki przejazdu miejskich sluzb oczyszczania,
usuwajgcych nielegalne plakaty 2 przystankow, lamp czy
barierek. Plakaciarze pojawiajg sie w tych

miejscach chwile po nich, wywieszone w ten sposdb
reklamy funkcjonujg az do nastepnego przejazdu tych
sluzh, co na ogd! trwa kilka dni. Straz miejska, ktora
teoretycznie powinna Scigac taki proceder, 2 reguly
pozostaje bierna. Niewielkim mandatem ukarad mozna
i tak co najwyzej studenta wywieszajgcego plakaty czy
ulotki, zleceniodawca podpisany na reklamie pozostaje
bezkarny. Ten sposdb promocji szczegdinie upodobaty
sobie firmy organizujgce wydarzenia kulturaine,
producenci plastikowych okien, szkoly jezykowe i nauki
jazdy, oraz szemrane instytucje parabankowe.

Mawet jednak duze, uznane firmy pozwalajg sobie na
nielegalne kampanie reklamowe, zwlaszcza
adresowane do miodziezy, polegajace na przyklad na
malowaniu reklam na murach. Gdyby schwytano
grafficiarza niszczacego w ten sposdb miasto, grozitoby
mu nawet wiezienie, nie mowiac o dotkliwej karze
finansowej. Firma z wielomilionowym kapitatem,
skladajaca swoj podpis w formie logotypu
wysprejowanego farbg na murze jest jnieuchwytna®

MR
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MACIEJ NOWAK

dyrektor Instytutu Teatralnego

0 agres)i estetyczne|, destrukc)i przestrzeni publiczne), naruszaniu prywatnosci przez billboardy reklamowe wypowiedza sie pewnie inni. Ja sam pisalem tez o tym na lamach specjalistycznych
pism markebingowych 1 mediowych. By sie me powtarzad, choalbym zwrdcic uwage na malo poruszang kweshie oceny etyvczne osob, ktore zamawiaja | realizuja tego typu kampanie, Jesh kios
mysh, ze sa to jacys 2wyrodnialcy, niewyksztatcone matoly, chamy, ktorym wystape stoma z butow, to spesze wyprowadzi€ ich z bedu.

.....

festiwali. I doskonale sg Swiadomi tego, co robig, bo na osiedlach, gdzie mieszkaja, nie widac podobnie brutalnych ingerenc)i reklamowych. O akcjach artystéw chocby takich jak Christo uczyli sie
na studiach, czytali w eleganckich magazynach | obecnie cynicznie plagiatujg te doswiadczenia dia mifego grosza. Na wielkich formatach zarabia sie wielk kase, co pozwala odsungc od siebie
poczucie winy, ktdre przepeinia¢ musi kazdego czlowieka, ktory Swiadomie funkcjonuje w Swiecie wspdlczesne sztuki i estetyki,

leqo typu postawe trzeba nazywac jasno: HANBA!
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Davip OGILVY

zatozyciel agencji reklamowej Ogilvy & Mather

Confession of An Advertising Man, 1963 _
Cytat za ,No Logo™ Naomi Klein, wydawnictwo ,Swiat Literacki®, 2004
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Obecne przepisy pozwalaja Jkreatywnym® firmom na gre w swoista ciuciubabke z wiadzami gmin i zarzadcami terendw. Nagminnie wykorzystywana
jest w tym celu nieprecyzyjna definicja reklamy w polskim prawie. Reklamy udaja wiec kwietniki, bankomaty, przystanki autobusowe, czy — to
prawdziwa plaga — pojazdy ustawione w pasie drogi. Reklama zewnetrzna musi by¢ zdfiniowana w przepisach prawa w oderwaniu od fizycznej
postaci, w jakiej] wystepuje, po prostu jako przekaz informacyjny o charakterze komercyjnym, co utnie wszelkie spory, co nig jest, a co nie.
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muzyk
swiat sig zmienia. Rozne budowle stawiano przez wieki, jedne wyszydzano (1ak wieze Eiffla) inne podziwiano (jak gmach opery w Sydney). Kiedyé nie bylo reklam, czy nawet szylddw,
dz15 bez nich gospodarka nie istnieje. Miasta by umarly. Wielkie logo McDonalds czy wielkie plazmowe ekrany wielkosci budynku na Times Square w Mowym Jorku, to kalejne weielenie
cywilizacji. Nie mam nic przeciwko. Mam dni, kiedy mi sie to podoba i zaciekawia mdj wzrok.

Coz, kazdy czas nidsl swojg estetyke. Jedni otrzymywali piramidy, inni zamek na Wawelu, raz domy byly z drewna, raz z kamienia czy z piaskowca, teraz sg wysokie, ze szkia i aluminium
[ dzis wszedzie wykorzystuje sie skrawki przestrzeni na wieszanie reklam, informacyjnych billboarddw, ale i czasem dziel sztuki. Swiat jest barwny,

wsZystko si@ zmienia, nie zahamujemy
tego procesy. Ja sie z tym godze, wiracajac do teqo bataganu czasem swoje trzy grosze.

173
I clekaw jestem, co bedzie za 30 lat.
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Umdwmy sie: konstruowanie narzedzi prawnych, pozwalajacych na realng kontrole
procesu sytuowania reklam w przestrzeni publiczng) nie wymaga wynalezienia kola.
W wiekszosci krajow o znacznie bardzie) rozwinietych gospodarkach rynkowych,
ktdre z tym problem majq do czynienia nie od dwudziesty, a od stu lat, istnigje po
prostu rygorystycznie przestrzegane prawo, limitujgce liczbe i jakosc reklam

w przestrzeni publicznel. W niektdrych krajach jest to odrebny, catosciowy

i precyzyjny akt prawny, na strazy ktdrego stoi wyspecjalizowany urzad.

W innych krajach, jak np. Wielka Brytania, zapisy o dopuszczalnych formach reklamy
rewnetrzne) wpisane 53 w miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego,
ktdrymi pokryty jest praktycznie caly kraj.

Odpowiednie ustawy i przepisy, na ktdrych mozna sie wzorowac, sa do Sciagniecia
z sieci, lub mozna je uzyskad po wystaniu jednego oficjalnego pisma. Na pewno jest
kogo pytac. Dla przykiadu, bardzo precyzyjne i jasne regulacje prawne, mogace byc
wzorem dla kazdego polskiego miasta, posiada w te) dziedzinie Singapur. Warto
zwricic uwage na ta egzotyczng metropolie, gdyz jest to jeden

z najdynamiczniejszych osrodkdw finansowo-handlowych na kuli ziemskiej, od lat
rozwijajacy sie w warunkach bardzo ograniczone] podazy terendw inwestycyjnych,
co zmusza tamtejsze wladze do restrykcyjnego podejscia do problematyki fadu
przestrzennego i limitowania sfery reklamy w przestrzeni publiczne). CatoSciowy,
odrebny akt prawny, regulujacy te sfere gospodarki znale#¢ mozna pod adresem:
http:'www.bca.gov.sg/Advertisement/bca_outdoor_advertising_requlations.html
Szczegilowe przepisy wykonawcze dostepne sa zas na stronach singapurskiego
odpowiednika Miejskiego Biura Architektury (Urban Redevelopment Authority):
http:"www.ura.gov.sg/

W USA pierwsze priby prawnego limitowania billboardéw mialy miejsce juz

w roku 1909, Pierwsza ustawa ograniczajaca liczbe i wielkosc tych nognikdw pray
kluczowych autostradach weszia w zycie w roku 1965. Zezwolono na nie jedynie

w wyznaczanych obligatoryjnie przez poszczegblne stany tzw. strefach komercyjnych
i przemystowych. Obecnie pieé standw = Alaska, Vermont Hawaje, Main i Rhode
Island — wprowadzity catkowity zakaz billboardow na swoim terytorium. Wiadze
Los Angeles toczg od kilku lat w sadach boje z prawnikami firm outdoorowych

o usuniecie duzej czesci reklam z miasta, zwlaszcza wideobillboarddw i reklam
wielkoformatowych. Poza tym, liczba billboarddw w poszczegdlnych stanach jest
sztywno okreslona, np. na poziomie 15 — 20 tys. sztuk. Niektdre stany wprowadzity
zakaz stawiania nowych urzadzefi. Inne, jak Oregon, zgadzaja sie jedynie na
wyrmiane ,sztuka za sztuke®, przy czym np. nosniki typu scroll (przewijane) liczone
54 Jako wielokrotno&E pojedynczego billboardu, w zaleznosci od tego, ile plakatdw
sie w nich przewija. Innymi stowy, jesli scroll pokazuje 3 rozne plakaty — aby go
ustawic, nalezy usungt 3 tablice statyczne.

W odruchu ziogci | bezradnogci mozna probowad wylac dziecko z kapielg, tak jak
uezynify to w roku 2007 wiadze brazylijskiego Sao Paulo. Nie mogac poradzic sobie
z chaosem w przestrzeni publicznej, to kilkunastomilionowe miaste wprowadzilo...
calkowity zakaz reklamy na swoim terenie. W ciagu kilku miesigcy z ulic znikngly
nie tylko billboardy, ale takze szyldy, a nawet drobne wywieszki informacyjne.
Okazalo sie jednak, ze to radykalne rozwigzanie odslonito malo atrakcyjng twarz
miasta, spowodowalo rdwniez spory chaos informacyjny. Niemniej jednak, pozwolito
wiadzom miasta na nowo i w sposdb planowy uloiy¢ sobie stosunki z firmami
outdoorowymi. Podobnie postapily wladze Aten, ktére przed olimpiada w 2004 roku
nakazaly usuniecie wszystkich billboarddw z dachw domdw, by odslonic turystom
widok na miasto ze wzgdrza Akropolu.

W kilkudziesieciu miastach Europy i Ameryki Péinocnej wiadze doszly do
porozumienia z brania outdoorowa i czerpia z tego spore korzySci. Krzykiem

mody 53 tak zwane programy rowerowe — w zamian za wieloletni monopol na
eksploatacje $cisle okreslonej liczby noénikéw reklamowych na terenie miasta,
firma outdoorowa finansuje budowe systemu wypozyczalni rowerowych. W Paryzu,
w zamian za dziesiecioletni monopol na 1800 billboarddw o wymiarach do 8 m’

w centrum i do 12 m® poza nim, wybrana w przetargu firma zamontowala w calym
miefcie 1400 automatycznych wypozyczalni, w ktdrych dostepnych jest 20000
rowerdw. (Dla pordwnania —w Warszawie jest ponad 20 000 billboarddw,
przecigtnie o powierzchni od 12 do 48 m’, najwieksze za$ maja 170 m’). Firma
zapewnia pelna, bezplatng obsluge systemu, a wypozyczenie roweru zwigzane jest
7 niewielka oplata, wnoszong w automatach podobnych do parkometrdw. Wartosc
tego kontraktu szacowana jest na 90 miliondw euro. O jego zaletach
proekologicznych, czy prozdrowotnych nawet nie warto wspominac,

Réwniez drobne formy reklamy podlegaja w innych krajach prawnym regulacjom.

Istnieja miasta, gdzie umieszczenie w oknie wiasnego samochodu ogloszenia

0 jego sprzedaiy wymaga udania sie do ratusza i uiszczenia stosownej oplaty za
_komercyjne wykorzystanie przestrzeni publicznej®. W ubieglym roku w Neapolu

migjskie stuzby wymierzyly kilkaset wysokich mandatw za reklamy umieszczone

w przestrzeni publicznej bez zezwolenia i stosownej oplaty. Potraktowano tak

nalepki na szybach sklepdw, informujace o tym, jakie systemy kart kredytowych sq

tam honorowane, oraz nazwy firm na wycieraczkach przed ekskluzywnymi butikami

z moda. 5

W tej Europie, na ktéra jeste$my zapatrzeni i ktdrej chcemy byc czescig, nikomu '
nawet nie przyszioby do glowy ustawienie na centralnym placu miasta
nadmuchiwanego szczura o wysokosci dwdch pieter, bez uzyskania zgody
odpowiedniej agendy miejskiej, zajmujace] sie ladem przestrzennym. W Folsce
nikomu nie praychodzi do glowy, by sie spytac, bo i po co? Ewentualna kara jest i tak
symboliczna, w stosunku do mozliwych zyskow.
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Jako stowarzyszenie glosimy poglad, 2e Polsce potrzebna jest odrebna i jednolita
ustawa requlujgca te dziedzine gospodarki, gdyz tak dlugo, jak diugo bedziemy latac
obecny system, tak diugo bedziemy chodzié w polatanym ubraniu, kkdre natychmiast
rozpruje sie gdzie indziej. Dotychczasowe praby ulepszania systemu nie daly nic lub
przyniosty skutek odwrotny od pozadanego. Na praykiad w Warszawie zakaz
umieszczania reklam w pasie drogi spowodowat jedynie, ze reklamodawcy
przesunel swe nosniki kilka metrdw dalej, na najblizszy prywatny kawalek gruntu.

Nalezy, zatem wyj$€ od sfery poje podstawowych, przede wszystkim zmienié
obecnie ohowigzujacy definicie przestrzeni publiczne. Postulujemy, aby

w odniesieniu do problemu sytuowania reklam, za przestrzen publiczng uwazane
bylo wszystko to, co = méwigc kolokwialnie = widac€ 2 ulicy, réwniez na terenie
prywatmym.

Uwazamy, ze konieczne jest takze jednoznaczne zdefiniowanie reklamy zewnetrzngj
poprzez jej funkcje (informacja o charakterze komercyjnym), a nie fizyczng postad
noénika. Jest to szczegdinie waine ze wzgledu na pojawiajace sie nowe technologie
(np. projektowanie reklam na budynkach przy pomocy rzutnikdw wideo wysokie]
macy) | nanasilajgeg sie tendencje do przybierania przez reklamy postaci innych
przedmiotdw (pojazddw, bankomatdw, automatdw do kawy, kwietnikow, lawek,
przystankow etc.).

Uwazamy, ze nowe prawo powinno zawieral nastepujgce rozwigzania;

* Wprowadzenie nowego rodzaju planu miejscowego, okreslajacego tylko sposdb
sytuowania reklam. Uniknie sie w ten sposdb wielomiesiecznych, a czasem
wieloletnich targow zwigzanych z uchwalaniem ,zwyklych™ plandw miejscowych,
w ktdrych dzis reguluje sie problematyke reklamowa.

* Zdefiniowanie reklamy jako czwarte] kategorii obiektow w prawie budowlanym,
obok budynkdw, budowli i obiektdw matej architektury. Umodliwi to konstruowanie
wobec niej odrebnych przepisdw pozwalajacych np. na stosowanie skréconych
procedur rozbidrkowych, adekwatnych do dynamiki tego zjawiska.

* Wprowadzenie mozliwosci ustalenia limitu liczby no$nikdw reklamowych zaréwno
w skali calego kraju, jak i w poszczegdlinych miastach i gminach.

*  Mierzenie ilosci noSnikdw reklamowych poprzez liczbe odslon tresci reklamowych
na kazdym nosniku (dotyczy to problemu tzw. scrolli = reklam przewijanych, oraz
reklam wykorzystujgcych techniki widea).

* Wprowadzenie maksymalne] wielkosci nosnikdw reklamowych, w zaleznosci od

wielkosci miasta i rejonu ich umiejscowienia, oraz minimalnych odleglosci pomiedzy

nimi; sugerujemy maksymalna wielkosE reklam w strefach centralnych miast na
poziomie maksymalnym 2 m? w ciagach pieszych i 8 m® poza nimi.

* Wprowadzenie stref ochronnych calkowicie wolnych od reklam, obejmujacych:
- tereny zielone
- tereny rekreacyjne | wypoczynkowe, zwlaszcza plaze i tereny narciarskie
- zabytki i rejony zabytkowe
- migjsca kultu religijnego i cmentarze
- migjsca pamieci
= 57koly i uczelnie
- gmachy administrac)i panstwowej | uzytecznosci publiczne)
- miejski System Informacji i oznakowanie drdg.

* Powigzanie zgody na umieszczanie reklam na wielkoformatowych siatkach
z faktycznie wykonywanym remontem fasady budynku; reklamy takie winny by
umieszczane na rusztowaniach budowlanych, nie zas$ bezposrednio na fasadzie;
postulujemy wprowadzenie maksymalnego okresu ekspozycji takich reklam
(6 miesiecy) i okresu karencji do nastepnej ekspozycji (10 lat).

* Wprowadzenie catkowitego zakazu umieszczania wideobillboardow
i wielkoformatowych ekrandw wideo w migjscach widocznych z drdg dla pojazddw
kofowych, jako urzadzef zagrazajacych bezpieczefstwu ruchu drogowego.
KoniecznosE uzyskiwania zgody na umiejscowienie kazde reklamy o powierzchni
wiekszej niz 1 m'.

* Skricenie procedur administracyjnych, zwigzanych z rozbidrks lub usuwaniem
nielegalnie umieszczonych nosnikdw reklamowych do maksymalnie 1 tygodnia.

* Iwiekszenie kar za umieszczenie nielegalne) reklamy do poziomu przekraczajaceqo
przychody z jej eksploatacji.

* Umozliwienie karania reklamujgcych sie w sposdb nielegalny firm i podmiotow
(sprawstwo kierownicze), a nie 0s0b bezposrednio umieszczajacych nielegalne
reklamy w przestrzeni publicznej; zlikwiduje to zjawisko plakatdw i ogloszen
umieszczanych w olbrzymich ilogciach na elementach infrastruktury miejskie;j,
takich jak slupy sygnalizacji miejskiej, latarnie, skrzynki sterownicze itp.

Postulujemy ponadto utworzenie jednej instytucji kontrolnej catoSciowo
odpowiadajace] za egzekwowanie nowych przepisow, lub wydzielenie komarki
odpowiedzialne] wylgcznie za te problematyke np. w strukturach Inspektoratdw
Nadzoru Budowlanego. Koszty utworzenia i funkcjonowania tej stuzby powinny
poniest w calosci podmioty czerpiace dochody z umieszczania w przestrzeni
publicznej tresci komercyjnych. Proponujemy wprowadzenie oplaty na poziomie
3 proc. przychoddw z takiej dziatalnosci. Mechanizm ten zastosowano juz

z powodzeniem w obowigzujace] Ustawie o kinematografi, wobec nadawcdw
komercyjnych, finansujgcych obecnie Polski Instytut Sztuki Filmowe;.
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Ma jednym ze spotkan dotyczacych problemu reklamy
zewnetrzne] padlo znamienne pytanie: czy istnigje
granica nasycenia przestrzeni publicznej w Polsce
reklamg? Prezes jednej 2 duzych firm outdoroowych
odpowiedzial bez wahania: przy obecnym stanie prawa
= nie. Jedynym ograniczeniem jest popyt na powierzch-
nie reklamowe ze strony reklamodawcdw. Wynajecie
skrawka muru czy fragmentu parkanu pod reklame to
rawniez sposdb na latwe i niemate pienigdze, diatego
tak diugo, jak nieustanowione zostana rozsadne
ograniczenia w tym zakresie, tak diugo reklamy
pojawiac sie beda wszedzie tam, gdzie ludzie sg skionni
chof na chwilg popatrzed.
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DR Dawip WIENER
zaklad Logiki | Kognitywistyki Instytutu Psychologii Uniwersytetu A. Mickiewicza

=Matlok informacji uniemozliwia ich oceng. (...) Mdzg stara sig zneutralizowa stres wywolany przebodicowaniem. Co wiec robi? Przechodzi w tryb awaryjny i skraca obieg informacii.
Odlgcza mlodszy ewolucyjnie plat przedczotowy, ktéry odpowiada za empatie, altruizm i tolerancje, a dopuszcza do glosu starsze struktury odpowiedzialne za pierwotne reakcje. W efekcie
obojetniejemy na wszystko, co nie dotyczy nas osobicie. Moina, wiec powiedzied, 2e nadmiar informacji uwstecznia nas jako ludzi. (...). I je€li nic 2 tym nie zrobimy, doczekamy Sig
pokolenia funkcjonalnych autystykdw, ludzi, ktdrzy nie potrafia nawigzywaé prawidlowych re acji spofecznych.”®

179
Fragment wywiadu Artura Wiodarskiego, Gazeta Wyborcza z dn. 14.08.09.
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ANDRZEJ MLECZKO

rysownik

Kiedys zrobilem taki rysunek: dwaoch mezczyzn rozmawia na obskurnym przystanku tramwajowym. Jeden z nich mowi do drugiego ze smutkiem Maorze, gbry, pola, lasy — Panie, jaki to mogiby
byC piekny kra)®. Niestety, z moich podrozniczych obserwac) wynika, ze Polska na wilasne zyczenie jest jednym z najbrzydszych krajow na swiecie. Jako niedosziego architekta wyjgtkowo irytuje
mnia straszna architektura i koszmarna urbanistyka, a wlasciwie jaj kompletny brak. Jezeli nawet uchowat sie jakis zakatek z dawnych dobrych lat, to dzieki radosnej twdrczosci reklamowej
wyalada okropnie.

Krakow, ktdrego centrum jest perlg architektury, z powodu straszacych wszedzie reklam przypomina slumsy w Ameryce Potudniowe). Jezeli te potworne szyldy | reklamy musza koniecznie byc,
(cho¢ nie musza), to przynajmnie] mozna zrobic to, co zrobiono na przykiad w centrum Wroclawia. Zikwidowano bannery, szyldy 1 reklamy na wysiegnikach prostopadtych do ulicy 1 umieszczono
je plasko na elewacji, zmniejszajac czesciowo dotychczasowa kakofonie form i kolordw.
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MARCIN MROSZCZAK

CzesE, to ja. Na imie mam Sebastian (podobnie zreszta jak wiekszos¢ moich réwiesnikéw na Maszej Klasie). Pracuje jako art director w miedzynarodowej agencji
reklamowej. Jestem jednym z wielu anonimowych twdrcow reklam. Jezeli myslicie, ze przychodze tu dla forsy, jestescie w bledzie. Nie znaczy to wcale, e pracuje
dla idei. Nie jestem az tak naiwny, aby uwazac, ze proszek do prania albo platki owsiane moga zbawic Swiat. Po prostu lubie reklame, bo ofiaruje mi to, czego zada
moje ego. Tak jak wiekszosc tworcéw jestem skupiony na sobie.

Podoba mi sie skala tego, co robie. Pokazcie mi inng dyscypling, ktora daje takie mozliwosci. Zdarza sie, ze wiele razy tego samego dnia ogladam swdj film w
telewizji. W drodze do biura mijam ogromne tablice z plakatami, kt6re wymyslitem. Jezeli dopisze mi szczescie i klient zainwestuje w mdj pomyst, bede mégl
pracowac prawie z kazdym artysta, ktdry zamieszkuje planete. Moze rezyserem mojego nastepnego filmu bedzie Guy Ritchie (tak, ten od Snatcha 1 Madonny),

a zdjecie do billboardu, nad ktérym pracuje, zrobi Nadav Kander,

Podziwiam potege reklamy. Mam nad Wami wiecej wladzy niz politycy. Nie macie nawet pojecia, ile opinii, ktére uwazacie za wlasne, urodzilo sie w mojej glowie.
Potrafie sprawic, ze nie bedziecie mogli zy¢ bez mojego keczupu, wiem, jak zmieni¢ Wasze plany | wystat Was w niedziele do salonu samochodowego, mimo ze
zaplanowalicie wyjazd do lasu. Linijka, ktéra wymyslitem wiele lat temu, wzbogacita jezyk i jest do dzisiaj powtarzana przez przedszkolakéw i emerytéw,
parafrazowana przez dziennikarzy i politykdw.

Na co dzien produkuje rzeczy, ktdre ani mnie, ani Wam nie dostarczajg estetycznych i intelektualnych podniet. Od czasu do czasu wymysle cos wyjatkowego, ale
ciggle czekam na pomysl, ktéry Was zaskoczy | da mi nareszcie Ztotego Lwa — gtdwng nagrode festiwalu w Cannes. To wiasnie dla tej nagrody siedze tutaj po
nocach i czesto przychodze w weekendy. A propos przychodzenia w weekendy, pozwdlcie, 2e zacytuje banner, ktdry wisial w hallu znanej agencji reklamowej

w Paryzu: ,Jezeli nie chce Ci sie pracowac w soboty, to nie masz po co przychodzié w niedziele™.

Poswiecam swojg mlodosg, czas i talent po to, abyscie kupowali wiecej. Jestem zofnierzem na niekonczacej sie wojnie, o ktdre] Wy nawet nie macie pojecia.

W moim Swiecie walczg ze soba marki. Pasty do zebdw trwajg w Smiertelnym uscisku. Samochody wyniszczajg sie wzajemnie, masta skaczg do gardel margarynom.

W swoim dwudziestokilkuletrim zyciu podziwiatem zwyciezcow 1 optakiwatem pokonanych. Widzialem upadki dumnych | modnych marek.
Wy, konsumenci, potraficie by¢ rownie bezwzgledni jak publicznos¢ rzymskiego Colosseum. Dlatego z trwoga czekam na wyniki sprzedazy produktow, ktorym sluze.
Jezeli uda mi sie zdobyC procent lub dwa rynku, odczuwam te sama radost, co dowddca, kiedy skutecznym manewrem oskrzydla wroga armie.

Oddano w moje rece bogaty arsenat $rodkéw. Dzieki telewizji dopadam Was w domach, tysigcami plakatéw osaczam na ulicach. Wiem, jak napisac list tak, zebyscie

postapili wedlug moich wskazan. Mam w sobie wystarczajgco duzo arogancji, zeby wymysli¢ ogloszenie, za ktorym bedziecie uganiac sie myszka po catym
internecie.

Nie tak dawno w moim Swiecie ogtoszono zmierzch tradycyjnych medidw. To dla mnie wielki challenge, dodatkowa podnieta. Teraz czaje sie na Was nawet

w windach, maluje ogtoszenia na ptytach chodnikdw, poteznym Swiatiem rzutnika kresle logo produktdw na fasadach Waszych domdéw. Jestem Wam wdzieczny za
to, Ze jestescie cheiwi. Chetnie nosicie koszulki z reklama moich produktdw. Daje je Wam za darmo. Pakujecie bagaze w torby, na ktérych wyczarowuje herby moich
marek. Czasem nawet przesadzacie w swojej gorliwosci. Chocby wtedy, kiedy zamieniacie Wasze piekne plaze w las billboarddw i bannerdw. Obserwuje, z jakim
trudem cata rodzina walczycie z wiatrem, zeby roziozyé to, co dla Was jest parawanem, a dla mnie plakatem.
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Jak wiec widzicie, jestesmy wspdlnikami. Moze wiasnie dlatego nie zadrzy mi reka, kiedy ogromng siatka zastonie fasade Waszej kamienicy. Chyba dostaliscie cos
w zamian za to, Ze przez kilka miesiecy nie bedziecie mogli otworzy¢ okien?

Ja zresztg odpowiadam tylko za obrazek po drugiej stronie Waszej szyby. Mo, moze nawet nie do kofica. Tak naprawde to nawet nie znacie mojej tworczosci. Moje
najlepsze prace skonczyly w koszu na Smieci, a wiele z tych, ktdre ujrzaly Swiatto dzienne, ulegto takim przeobrazeniom, ze nie czuje z nimi najmniejszego zwiazku.
Kiedy oglagdam reklamy, ktdre urzekaja mnie niezwyktymi pomystami, oszatamiajg urodg, oniesmielajg wykonaniem, zastanawiam sie zawsze, o co byly lepsze,
zanim pojawil sie kompromis, nieodiaczny | koszmarny ingredient kazde| kampanii, ktdra zobaczyta swiat. Uwierzcie mi. Billboardy moga by¢ piekne. Madre,
intrygujace, $mieszne, a nawet wzruszajace do tez. Gdyby te, ktére ogladacie na co dzien, byly wiasnie takie, Wasze miasta nie wygladalyby az tak prowincjonalnie.

Pracuje wiasnie nad kampania dla proszku do prania. Serce bije mi mocniej, bo wymyslitem chyba cos fajnego. W agencji lubig méj projekt, klient tez jest
zadowolony. Wprawdzie nie szaleje za grg stéw w reklamie, to zreszta specjalnosé konkurencyjnej agencji, ale haslo ,doprana para® wydaje mi sie dowcipne

| adekwatne. Ale po kolei. Produkt, o ktérym opowiadam, to najnowszy wynalazek, superefektywny proszek do prania dla singl, zamoznych japiszondw, robiacych
kariere pracoholikdw, zagonionych szczurdw. Wystarczy tyzeczka od herbaty na pralke. Opakowanie jest wielkosci paczki kawy, chodzi o to, 2eby zmiescito sie

w plecaku na komputer. Nazwalismy ten proszek iWash.

Na razie idzie mi dobrze. Tylko jedna poprawka. Dyrektor strategiczny kazat dopisac mi na plakacie ,nowosc”. Troche boli, ale przyznaje mu racje.

Siedze wilasnie w firmie badawczej za weneckim lustrem. Pepsi, sok z czarnej porzeczki, ptasie mleczko, kawa | winogrona. Przez szybe widze stdl przygotowany na
przyjecie grupy dyskusyjne). Naleczowianka i kruche ciasteczka. Moi sedziowie beda mieli gorze,.

Mie jest chyba najlepiej. Moderator to miody chlopak Swiezo po studiach. Mily, ale bez doswiadczenia. Za to grupa jest niezla. Pracownicy irm konsultingowych,
prawnik, fotograf, doradcy finansowi. Nie wiem tylko, co w tym towarzystwie robi kobieta w 2ditym — gospodyni domowa, lat piecdziesiat trzy.

Japiszony sie $miejg, plakat sie podoba, oddycham z ulgg. Zastrzezenia ma tylko pani w 2éitym. Miczego nie zrozumiala i twierdzi, ze w hasle jest pomytka. Powinno
by¢: ,Dobrana para® Grupa sie z nigj nabija, ale ona nie ustepuje. Jej maz byl drukarzem i kobieta diugo ttumaczy, jak z ,b" odwrotnie wsadzonego do
wierszownika robi sie ,p”. Pierwsza famie sie dziewczyna z banku. Niesmiato mowi, ze ,dobrana para® tez brzmi dobrze. Reszta grupy oponuje, ale ta w zéttym daje
rade. Japiszony coraz czescie) patrza na zegarki, az w koncu przestajg brac udziat w dyskusji, co moderator szybko przyjmuje za osiggniecie konsensusu.

Ma) projekt zostat wiasnie rozstrzelany. Nie musze nawet czekac na top line z badan. W agenc)i wszyscy mi wspdlczuja. Przerabiam hasto | w ciagu trzech sekund
na ekranie mojego komputera ukazuje sie komunikat pozbawiony sensu. Klient robi u siebie test korytarzowy poprawionego plakatu. Wraca zatamany

| rozgoryczony. Wyszio mu, ze plakat jest o skarpetkach, a nie o proszku do pramia. Przypomina nam, ze kategoria proszkow |est konserwatywna, 1 ostrzega, ze
jezeli nadal bedziemy forsowali ryzykowna kreacje, to zmusimy go do rozpisania przetargu.

Nie ma instytucji, ktdra tak szybko jak agencja reklamowa potraf powolac sztab kryzysowy. Juz w pdt godziny po wyjsciu klienta spotykamy sie w sali
konferencyjnej. Dyrektorzy: kreatywny, strategiczny oraz client service, accountka, art buyerka i ja. Atmosfera jest ciezka i dopiero kiedy dyrektor kreatywny radzi,
zeby na plakacie pokazac pare trzymajaca w dioniach paczke proszku, wszyscy sie rozluiniajg i szybko rozchodza do swoich zajec. Wyglada na to, 2e problem zostat
rozwigzany. Art buyerka wydzwania rysownika, ktdry jak spod ziemi zjawia sie w agencji z kompletem flamastréw. W kwadrans nowy projekt jest gotowy,
zeskanowany | wystany do klienta. Czas jest w takich sytuacjach bezcenny. Chodzi o to, zeby klient jak najkrdcej myslat o przetargu.

Klient docenia nasze zaangazowanie. Jest zachwycony. Plakat wyglada tak samo jak wszystkie plakaty, ktre wisza teraz na miescie, nie ma wiec powodu, zeby

wzhudzal kontrowersje. Firma badawcza w pospiechu organizuje disaster check. M6j nowy znajomy, miody moderator, z satysfakeja oglada projekt. Weale mnie nie
dziwi, e mu sie podoba. Ma przeciez prawo czu€ sie jego twérca.
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Moja praca nad projektem sie koficzy. Teraz czas na studio, ktére bedzie musiato upchnat na plakacie te wszystkie informacje, ktérych nikt nigdy nie przeczyta i nie
zapamieta...
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Mdj bohater Sebastian to dupek. Jest postacig fikcyjng, ale nie ukrywam, Ze rozpoznaje u niego syndrom skorumpowanej inteligencyi, choroby wielu
kreatywnych pracujgcych w agencjach pomiedzy Warszawa a Szanghajem. Mimo wszystko dobrze mu Zycze i trzymam kciuki, zeby nastepnym razem mu sig
udato.

Historia, ktdra opowiadam, nigdy sie nie wydarzyla, chof wydarza sie kazdego dnia w setkach agencji na Swiecie.

Niesamowicie wydajny proszek dla japiszondw iWash zostal przeze mnie wymyslony na potrzeby tego tekstu, a plakat ,doprana para” jest dzietem Zuzy

| Grzela, moich uroczych przyjacidl, zespotu, ktdry polubilibyscie od pierwszego spotkania.

PS 2

Wierze, ze entuzjazm i updr autordw tego albumu pomoze uporzgdkowad przestrzen publiczng. Podobnie jak oni cheiatbym, zeby zniknely wszystkie te
tablice, ktére zasmiecaja nasze ulice. Mam nadzieje, ze to bedzie rozsadna krucjata. Blagam tylko, zeby nie wyginal caty gatunek billboarddw, bo bez nich
nasze miasta bedg jeszcze smutniejsze niz teraz.

MARCIN MROSZCZAK
Wspdttwdrca i dyrektor kreatywny agencji reklamowej Corporate Profiles (obecnie DDB)
Utytutowany plakacista, cztonek jury biennale plakatu

197

. E S
TS [ — P - e Rl T — . e e e e

]




: SUIH|
f ' 50-=

2l .y
R EE ENENER) ; - Nﬂ;*nf_““‘ .
i EIADARNIA EI'I'ALI..I.
' kom. IIB.IT;! 9215 ‘
1 PRO-MAR .. |
l‘ . - - . prnnm.-r:nmpl i e . I

WYROBY CIAGNIONE, WALCOWANE, KUTE

UL. ROMAMA MAYA 1, POFMAN = 081 B74 16 22 do 33 |
J ) —-—

4.B. FASHION @ER?GENAENA
ODZIEZ UZYWANA




SZWANKUJA
PODROBY
UGOTUJEMY
RYBKE

199




1A
ur

Styszymy czesto, ze powinnismy podawac pozytywne przyklady
funkcjonowania reklamy zewnetrznej, ze czysta krytyka jest niekonstruktywna.
Rozumiemy ten poglad, ale uwazamy, ze nie jest to naszg rola. Wskazalismy
problem, staramy sie zdefiniowac jego przyczyny, podajemy propozycje
konkretnych rozwigzan prawnych i przykiady unormowan stosowanych na
Swiecie. Nie twierdzimy, ze mamy monopol na racje, ze nasze pomysly to
jedyny mozliwy sposdb poprawy sytuacji. Uwazamy, ze nasze postulaty
powinny byé punktem wyjscia do dyskusji dla specjalistow, latami uczacych sie
zasad ksztattowania przestrzeni — dla architektdw i urbanistow. Uwazamy, ze
to oni powinni stworzy¢ zalozenia Ustawy 0 estetyce przestrzeni publicznej,
wyznaczy¢ miejsce reklamy w krajobrazie Polski.

Nie wypowiadamy sie rdwniez na temat estetyki poszczegdlnych reklam ani
tego, jak powinny wygladac. Wiemy, ze pracujgcy w agencjach reklamowych
graficy i art directorzy doskonale wiedza, jak zrobic to dobrze, a przynajmiej
poprawnie. O tym, co czesto wplywa na ostateczny efekt ich pracy,
opowiedziat kilka stron wczesnie] Marcin Mroszczak, twdrca wielu
wspaniatych, inteligentnych, obsypanych miedzynarodowymi nagrodami
kampanii reklamowych.

Mato tego, wiemy, ze sami reklamodawcy potrafia w nieinwazyjny sposdb
zaznaczat swojg obecnoSE w przestrzeni publicznej i nie trzeba im tumaczyc,
co to jest overbranding. Reklama zewnetrzna w Polsce wyglada tak, jak
wyglada, bo... moze. Sytuacja bedzie sie tylko pogarszac, bo — jak rdwniez
napisal Marcin Mroszczak — marketing to tak naprawde wojna wszystkich ze
wszystkimi. A jak wiadomo, wojny majg tendencje do eskalacji, do stosowania
coraz brutalniejszych metod, do siegania po coraz silniejsza brof. Dopdki nie
zmienimy Srodowiska prawnego, zasad (a raczej ich braku), wedtug jakich ta
wojna sie toczy — bedziemy jej cywilnymi ofiarami.

KONIECZNY JEST KOMPROMIS

Niestety, zmiana prawa to nie wszystko. Rownie wazny jest rozsadny '
kompromis w sprawie jego stosowania. Po duzej, publiczne) debacie o
reklamie zewnetrznej, zorganizowanej przez nasze stowarzyszenie we
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wrzesniu 2008 rful:u, we wspélpracy z Centrum Sztuki Wspdfczesnej Zamek
Ujazdowski, Przéwodniczgca Rady m.st. Warszawy, pani Ewa Malinowska-
Grupifiska wystapila z inicjatywa powotania tzw. Warszawskiego Okraglego
Stolu Reklamowego (WOSR) - nieformalnego organu konsultacyjnego, ktérego
zadaniem bylo wypracowanie zasad funkcjonowania reklamy zewnetrznej <
w miescie. Nie wiemy, na ile zorganizowana przez nas debata miata wplyw na
te inicjatywe, jesli sie do niej cho¢ w minimalnym stopniu przyczynita, nasz
wysilek mial sens. W pracach WOSR wzieto udzial kilkanascie (!) miejskich
biur, agend, spdtek i stuzb, odpowiedzialnych za rdzne aspekty funkcjonowania
reklamy zewnetrzne] w Warszawie z jedne) strony, a prezesi | przedstawiciele
najwiekszych polskich firm outdoorowych z drugiej. Strone spoleczna
reprezentowato nasze stowarzyszenie i przedstawiciele Stowarzyszenia
Architektow Polskich.

Rok pracy tego ciala ocierat sie momentami o czysty surrealizm. Okazato sie,
ze przez 20 lat funkcjonowania reklamy zewnetrzne) w Polsce nikt nie zaprosil
przedstawicieli outdooru do Ratusza i nie ustalit z nimi wigzaco, jak reklama
w miescie powinna funkcjonowad. tad przestrzenny w tym zakresie tworzono
metodg faktow dokonanych: wy nam tak — to my wam tak. Malo tego, tych
kilkanascie biur, agend i spotek miejskich ratusza, odpowiedzialnych za rdzne
aspekty zagospodarowania przestrzeni publicznej, nigdy nie uzgodnilo i nie
koordynowato zasad polityki zwigzane] z sytuowaniem reklam, stosujac
odmienne, czasem sprzeczne zasady i reguty postepowania. Pierwszy okres
naszych prac polegat w zasadzie wylacznie na wylewaniu wzajemnych zali

| przezwyciezaniu uprzedzen. Niemniej, w efekcie udato sie nam uchwalié
koficowy protokdt, stanowiacy kompromis mozliwy do przyjecia dla wszystkich
stron. Szczegblnie dumni jestesmy z tego, ze do tego dokumentu udato nam
sie wprowadzi¢ niemal wszystkie nasze postulaty, dotyczace sposobu
funkcjonowania reklamy zewnetrznej w Polsce. Jedynym, ktéry napotkat
naprawde silny opor ze strony branzy outdorowej byl ten o strefach
ochronnych.

Protokdt kofcowy obrad WOSR nie ma zadnej mocy prawnej. Zostal
przekazany do Ministerstwa Infrastruktury jako kolejny gtos w sprawie
koniecznosci zmiany zasad prawnych funkcjonowania reklamy zewnetrzne;j.



Ze stanowiskiem ministra w tej sprawie mozna zapoznac sie na koficu te]
publikacji, jest ono — oglednie mdwigc — wymijajace. Jesli wiec nic wiecej w tej
gprawie nie zrobimy, jesli nie nastapi skuteczny nacisk na rzad, réwniez ten
dokument zniknie w przepastnych szufladach ministerialnych biurek. Wainiejsze
w calej tej sprawie byto jednak cos innego — do$wiadczenie pokazujace, ze
oprécz wydania najmadrzejszych nawet przepisdw, konieczne jest ustalenie
jasnych zasad wspdipracy pomiedzy branza outdoroowa a lokalnymi wiadzami, a
takze konsekwentne i niezmienne w czasie zasady stosowania prawa.

Paradoksalnie jednak, to gléwnie w ratuszach poszczegdlnych miast i gmin
spotkalismy ludz, ktdrzy naprawde probujg cos z tym wszystkim zrobi€, We
wszystkich rozmowach z urzednikami odpowiedzialnymi za zagospodarowanie
I!}II‘EESTI'ZEHi, czytow WHf&EﬂWiE, Luhlinie. SEI:ZEEiHiE, czy w Zakopanem,
powtarzal sie ten sam motyw: szczere checi 1 brak skutecznych narzedzi
prawnych.

JESTESMY MARGINESEM

Nalezy to powiedzie¢ glosno: problem reklamy zewnetrznej nie jest czyms
szczegdinie waznym dla Polakdw. Jak wynika z wiarygodnych badaf,
przeprowadzonych przez renomowany instytut badania rynku SMG/KRC Millward
Brown, zaledwie ok. 6 proc. badanych postrzegato reklame zewnetrzng jako
istotng kwestie. Malo tego, blisko 50 proc.ankietowanych stwierdzilo, 2e w
swojej obecnej postaci, reklama zewnetrzna jest czynnikiem wzbogacajgcym
przestrzen miejska, czynigcym jg bardziej metropolitalng. Szczegdty tego
niezwykle interesujacego raportu udostepnia Izba Gospodarcza Reklamy
Zewnetrzne). (www.igrz.org.pl)

Zdajac sobie sprawe, ze nalezymy do szescioprocentowego marginesu
statystycznego, zadalismy sobie pytanie, czym jest ten maraines.
Przeprowadzilismy wlasne, z koniecznosci niewielkie badania, zadajac pytanie

o postrzeganie reklamy zewnetrznej kilkudziesieciu osobom, ktdre wedlug nasze)
subiektywne] opinii tworza na rdzne sposoby to, co mozna nazwac szeroko
rozumiang polska kulturg, nie fikajac przy tym koziotkdw i nie tafczac na lodzie.
Moina zaryzykowac twierdzenie, e byly to badania jakosciowe, a nie ilosciowe.
Okazalo sie, Ze wiekszos¢ z nich nalezy wiasnie do tych marginalnych 6 proc.

Masza nieformalna sonda potwierdzita nasze najgorsze obawy . Problem reklamy
zewnetrznej nie sprowadza sie do zagadnienia brzydkiego obrazka. Ludzie nauki

| kultury mdwili w tym kontekscie o postepujace) unifikac) kraju, o utracie
tozsamosci kulturowe) spoteczenstwa, o zobojetnieniu i narastajgcemu egoizmie
mtodego pokolenia, o calkowitym zastapieniu sfery duchowej przez sfere
konsumpcji. To juz nie sa problemy garstki sfrustrowanych estetdw, to pytanie

o tozsamosE kulturowa Polski, o to, jaki bedzie nasz kraj za 10 lat.

MNiestety, nie jest to problem, z ktdrym poradzi€ sobie moze mate stowarzyszenie.

By wywrzec skuteczny nacisk na rzad i sktoni¢ Ministerstwo Infrastruktury do
podjecia prac nad ustawa zmieniajacy tak statystycznie nieistotng kweste,
konieczna jest szeroka koalicja ludzi i instytucii kultury na rzecz obrony jakosci
polskiej przestrzeni publicznej, Zalgzek takiej koalicji prébujemy stworzyé,
pokazujac na wstepie albumu, jakie instytucje podzielaja nasze poglady.

W swoich ponad dwuletnich dziataniach czesto czulismy sie niezwykle
osamotnieni. Generalnie wszyscy sie 2 nami zgadzali, klepano nas po ramieniu,
ale traktowano nasze dzialania jako nieszkodliwg donkichoterie. Ministerstwo
Kultury dwukronie odmowito wsparcia publikacy tego albumu | uznania jakosc
przestrzeni publiczne) za aspekt kultury narodowe). Oprécz drobne) dotac)i na
druk ulotek ze strony Urzedu Miasta st. W-wy | pomocy przy organizacji debat,
jedynego realnego wsparcia nasze) dziatalnosci, pozwalajaceqo na roczne
funkcjonowanie biura naszej organizacji, doczekalismy sie ze strony... Krdlestwa
MNorwegil (EEA Grants & Norway Grants, dziekujemy). st
W najtrudniejszym momencie, gdy wydawalo nam sie, 2e oprécz mitych gestdw,
nikomu nie zalezy na jakiejkolwiek realnej zmianie obecnego stanu rzeczy, z
finansowg pomocg przyszedi SARP i érodowisko architektdw. To gidwnie dzieki
nim trzymaja Panstwo w rekach te publikacje. Pamietajmy o tym, na koniec
niewielu jest ludzi, ktdrym nie jest wszystko jedno.

S —- T

POLACY NIE GESI

Zalozone przez nas stowarzyszenie MiastoMojeAwNim.pl dazace do
wprowadzenia regulacji prawnych, pozwalajacych na realng kontrole rynku
reklamy zewnetrznej, skuma ludzi, ktorzy cheieliby zmian z roznych powodow.
Czest z nas jest estetami i uwaia, ze reklama zewnetrzna w Polsce jest po
prostu brzydka, by nie powiedziet - obrzydliwa, Ze degraduje krajobraz naszego

kraju. Druga czes¢ pragnie zmian z przyczyn, ktore nazwa mozna ideologicznymi:

jako konsumenci i jako obywatele czujemy sie jak gesi hodowane na stluszczong
watrobe, ktérym reklamowa kasze wpycha sie przez rure percepcji prosto w
mdzg. I nie dotyczy to tylko reklamy zewnetrznej, ale wszelkich jej form, z
telewizjq i internetem na czele,

Gdyby prawdziwe gesi, ktdre spotyka nieszczesny los dostarczycielek
stiuszczone] watroby na francuskie stoly, mogly sie zbuntowac, nie bytby to bunt
przeciwko kaszy jako takiej. Z pewnoscig nie chodzitoby im o zamiane swojej doli

na $mier¢ glodowa, na nie przyjmowanie pokarmu nigdy wigcej. Chodzitoby imo

jedzenie wtedy, kiedy maja na to ochote i w takich ilosciach, jakich potrzebuja.

Dokiadnie o to w tym wszystkim chodzi wiasnie nam.
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POLISZ OUTDOOR - debata publiczna, instalacja, pokaz zdjec i nocna projekcja,
zorganizowane przez stowarzyszenie MiastoMojeAwNim.pL w CSW Zamek Ujazdowski
Wrzesien 2008
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zdjecie: Adam Jankowski

Autorzy albumu nie sa architektami, urbanisatmi ani planistami. Nigdy nie pracowali w zadne] instytuc)i zajmujace) sie
zagospodarowaniem przestrzeni publiczne). Nie konczyli Akademii Sztuk Pieknych ani innej uczelni ksztalcace

w kierunkach plastycznych lub projektowych. Nie sg socjologami ani antropologami. Nigdy nie byli

pracownikami agencji reklamowej, domu medioweqgo, firmy outdoorowej ani jakiejkolwiek innej, kupujacej lub
sprzedajace) czas | powierzchnie reklamowe. Nie reprezentu)g interesow mediow konkurencyjnych w stosunku

do outdooru ani ktdrejkolwiek z firm outdoroowych, nieobecnej na polskim rynku.

53 zalozycielami stowarzyszenia MiastoMojeAwMNim.pL, ktorego celem jest doprowadzenie do uchwalenia ustawy

requlujace) rynek reklamy zewnetrzen), oraz Fundacji Sztuki Zewnetrzne, promujacej obecnosE sztuki w przestrzeni
publiczne).



Fundacja
Srtuki Zewnglrznej
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Przygladajac sie przestrzeni publicznej naszego kraju, dostrzeglismy nie tylko brzydote. Odkrylismy tam pigkno, ktdre rdwniez chcemy
pokazat. Juz wkrétce nasz nastepny album — POLSKI STREET ART.
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Karola Ferster (Charlie), 1953 . ﬁ LB
Dziekujemy Muzeum Karykatury w Warszawie za zdgode pa publikacje.
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Dla szczegolnie
zainteresowanych

Deeyderat nr 25
Komisji Nadewyczajnej ., Preyjazne Panstwo™
do spraw zwigzanych z ograniczaniem biurokracji
w sprawie umicszczania reklam zewngtrenych w preestrzeni publicznej
do FPrezesa Rady Ministraw
uchwalony na posiedzeniu w dnin 8 maja 2000 r.

Komisja MNadzwyczajna Przyjazne Padstwo™ do  spraw  zwigzanych
# ograniczaniem biurokracji na posiedzeniu w dniu 5 marea 2009 r. rozpatrzyla uwagi
i propozycje dotyczace instalowania tak zwanyeh reklam zewngtranych w przesirzeni
publicznej preedstawione praez Stowarzyszenie MiastoMojeAwNim.pl.

Zdaniem Komisji problem umieszczania reklam zewngtrznych w preestrzeni
publicimej w obowigzujacym stanie prawnym nie jest uregulowany w  sposdb
wyczerpujacy ani nawet wystarczajgey. W ustawie z dnia 21 marca 1985 r. o drogach
publicznych unormowane jest jedynie umieszczanie reklam wielkoformatowych w pasic
ruchu drogowego. Ustawa ta zawiera definicj reklamy oraz wskazuje, kiedy i prey
spefnieniu jakich warunkdéw umieszezanie reklam w pasie ruchu jest dozwolone. Inne
ustawy, ktdre zajmujq si¢ kwestia organizacji przestrzeni publicznej, to jest ustawa z dnia
7 lipca 1994 r. - Prawo budowlane oraz ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym, nie definiujg pojecia reklamy oraz nie regulujg trvbu
umicszczania reklam w sirefach miejskich oraz strefach #najdujacyeh sie poza miastami,

Brak reeczywistej i cfekiywnej kontroli podmiotdw umieszczajacyeh reklamy
zewnglrzne prowadzi do sytuacji, w kidrej de focio podmioty te ustalajg zasady
rozmieszezania reklam, robige to jedynic wedlug wlasnych potrzeh. Komisja urnala wipe
za stuszny postulat stworzenia regulacji prawnej, ktdra uregulowstaby t¢ kwestig
w sposdb zupetny, jasny i precyzyjny.

Koniecznosc uchwalenia takiej regulacji podyktowana jest réwniez tym, iz jak
trafnie  wskazali przedstawiciele Stowarzyszenia  MiastoMojeAwNim.pl, zupehna
dowolnost w umieszczaniu reklam narusza spdjnodé i estetyceny wyglad krajobrazu,
a migjednokrotnie prowadzi nawet do powstania wrakenia chaosu w otaczajgee] reklame
priesirzeni.

Preedstawicicle Stowarzyszenia MiastoMojeAwNim,pl zglosili uwagi do projektu
ustawy Ministerstwa Infrastrukiury o zmianie ustawy - Prawo budowlane, ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektérych innyeh ustaw (wedlug
stanu na wrzesien 2008 r.). Podkredlili, 2e zapisy zawarte w ustawie - Prawo bedowlane,
kidre dotycza umieszczania reklam, powinny byé przeredagowane. Waro zauwadyd, iz
wersja lege projekiu na dziedn 30 grednia 2008 r. w ogdle nic precwiduje
kwestionowanych zapisdw a projekt z wrezednia 2008 r. i 1ak jest ubozszy w zakresie
odnoszacym si¢ do problembw zwigzanyeh 2z reklama, niz jego poprzednia wersja.
Widocena jest zatem tendencja zmierzajaca do tego, aby kwestia umieszczania reklam
byla uregulowana na gruncic wustawowym w mozliwie ograniczony  sposib.

Komisja stoi na stanowisku, iz nie jest to rozwigzanie dobre i slusene. Dzialanie
takie prowadzié bedzie do dalszego naruszania prawa przez podmioty umieszezajace
reklamy, przy jednoczesnym crerpaniu przez nie zysku,

W rwippku z powyiszym Komisja wnioskuje o dokonanie zmiany stanu
prownego, poprzez wprowadzenie nowych regulacji, obejmujacyech calokszialt 1ej
problematyki. Zdaniem Komisji rozwigzaniem najprostszym i najwlasciwszym wydaje
sig opracowanie projekiu nowej ustawy o reklamie zewngtranej nie odsylajacego do
innych ustaw.

Nows ustawa calodciowe ujmujacy problematyke reklamy w  przestrzeni
publicznej powinna - zdaniem Komisji - uwzgledniad co najmnie] nastgpujace
zagadnienia:

*  rozsgerzenie  definicji przestrzeni publicanej, porwalajace na efekiywng
kontrolg reklam pojawiajacych sig na terenach prywatnyvch,

*  jednosmaczne adefiniowanie reklamy zewnglrane] poprzez jej funkcje
(informacja o charakterze komercyjnym), a nie fizyczna postad nognika; jest to
seczegilnie waime ze wzgledu na pojawiajace sig nowe technologie (np.
projektowanie reklam na budynkach przy pomocy rzutnikdw wideo wysokiej
mocy) | na nasilajgcy sig tendencjg do przybierania preez reklamy postaci
innyeh  preedmiotéw  (pojazddw, bankomatdw, automatow do  kawy,
kwietnikow, lawek, ete.),

*  wprowadzenic mozliwosci ustalenia limitu ilodei nodnikéw reklamowych
zardwno w skali catego kraju, jak i w poszczegdlnych miastach | gminach,



mierzenie  ilodci  nodnikéw  reklamowych poprzez liczbe odslon  tresci
reklamowych na kazdym nodniku (dotyczy to problemu tew. serolli - reklam
preewijanych, oraz reklam wykorzystujacyeh techniki wideo),

wprowadzenie maksymalnej wielkodei nodnikdw reklamowych, w zalesnodci od
wielkosci miasta i rejonu ich umicjscowienia, oraz minimalnyeh odleglosci
pomigdzy nimi,

wprowadzenie strel ochronnych, catkowicie wolnych od reklam, obejmujaeych:
&  tereny zielone,

b.  tereny rekreacyjne,

c.  zabyiki i rejony zabytkowe,

d. cmentarze,

€. migjsca kultu religijnego,

f.  miejsca pamigei,

g sekoly i uczelnie,

h. gmachy administracji pafistwowej i uzytecznodei publicznej,

i Micjski System Informaci,

J-  oenakowanie drog.

powigzanie zgody na umicszezanie reklam na wielkoformatowych siatkach,
z faktycznie wykonywanym remontem fasady budynku; reklamy takie winny
byé umieszczane na rusziowaniach budowlanych, nie zad bezposrednio na
fasadzie,

wprowadzenie  catkowitego  zakazu  umieszczania  widcobilboarddw
i wiclkoformatowych ekrandw wideo w miejscach widocenyeh z drig dla
pojazdow kolowych,

skrdcenie procedur administracyjnych wigzanych z rozhidrks lub usuwaniem
niclegalnie  umiesaczonych nosnikow  reklamowych, do  maksymalnie
I tvgodnia,

#wigkszenie  kar za umieszczenie niclegalnej reklamy do  poziomu
preekraczajacego przychody z jej eksploatacii,

umodliwienie karania reklamujacych sig w sposib nielegalny firm i podmiatow
(sprawstwo kierownicze), a nic osdb bezpodrednio umieszczajacych nielegalne
reklamy w praestrzeni publicznej; zlikwiduje to zjawisko plakatéw i ogloszen

umieszezanych w olbrzymich ilodciach na elementach infrastruktury miejskici,
takich jak slupy sygnalizacji micjskicj, lstarnie, skreynki sterownicze itp.
Problemy zwigzane z umieszczaniem reklam wiclkoformatowych w przestrzeni
publicznej wymagajq podjecia szybkich i efekiywnych dzialan.
W ozwigzku z powyiszym Komisja zwraca sig do Prezesa Rady Ministrow
o podjgcie dziatan majacych na celu wdrozenie praedstawionych postulattw.

Praewodniczacy Komisji

focc)e /T

Mirostaw Sekula)



g Warszawa, dnia A lipca 2009 r.

MINISTERSTWO INFRASTRUKTURY
PODSEKRETARY STANLU

Ngierd Dziekoriski

BP1jb-020-81/08/09

Ldz.: BN/OBIT216
Pani
Elibieta Dyvmna
Prezes
Stowarzyszenia Miasto Moje A w Nim.pl
Warsrawa

\\ftl/‘% ol 'pn-ﬂuﬂ,

W odpowiedzi na postulaty Stowarzyszenia Missto Moje A w Nimpl, okredlone
w deryderacie nr 25 (pismo z dmin 19 maja 2009 r, numer pisma
DSPA-4812-26(1)09), w sprawie umieszczania reklam zewngtrzmych w o preestreeni
publicenej, przepraszajac za pidny termin udzielenia odpowieds, uprzejmie informuje,
£ RAstepUje.

Ma wstgpic progng poinformowaé, f¢ Ministerstwo Infrastruktury dostrzega problem
cagrogenia lndu preestreenmege, W zwigzkn 2 namstigagcym i niekontrolowanym zjawiskiem
rozmieseczania reklam. W tvm wegledzie, naledy zgodeié sig 22 stwierdzeniem, #e przestroed
publiczna potrzebuje skutecznych narzedzi planistyeznych, kidre pozwoly na jej ochrong
przed nickontrolowany  zmisng  zagospodarowania  terenu  pod  wphowem  nodnikiw
reklamowych,

Maleky podkreslhié, #e ragadnienie reklamy rnajduje swoje migsce w o wielu
obowigzujacych przepisach prawa.

Oto kilka 2 najwainiejszych preepistw, regulujgcych kwestie reklam:

= Ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicenych (D U, z 2004 £, Nr 204,
poe 2086 z pdim. zm.)

WA 39 wei 3 W osrezegolmic wrosadrionyeh provpadkoch lokalizowante w pasie

drogowym obiekidw budoelamych lid urzgared miezwigzanyeh o potrzebami orzqdzania

drogami {ub potrzebami ruchu drogowego, mode nasigpid wylgeznie za rerwolemiem

wlafeiwege  zarzqdey  drogl r  rastroedemiem sk r W

w drodse decyzli administracyineg), sgodate 2 art, 40"

Ministerstwo Infrastnektury, ul. Wipdlna 24, 0-926 Warszawa
tel. <48 22 661 97 96, fax 448 X2 661 9794

e-mail: infodhmi.gov.pl, www.migov.pl
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= Ustawa z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlame (Dz U, z 2003 r, MNr 207,
poz. 2006 z pdin, zm.)

AP 28 usr, | Poswolewia na budowg mic wymaga budowa;

120 vmezazowyeh obiekidw Rudavwiamych;

22) obtekidw malef architektery,

~Are 29 ust. 2 Pozwolenia na budowg nie wymaga wykomywanie robdt budowlanych

polegafgeyeh na:

i) instatowermin | remoncte fablic | wrsgdsen reklamowych, @ wyigikiem reklam swisiimpch

i podfwietlanych usytwowanyeh pora obsrarem rabudowanym w rozumientu preepisdw

o Fuchn drogowym.

- Rozporzadzenie Ministra Infrastruktury z dnia 12 kwietnia 2002 r. w sprawic wanunkdw
technicenych, jakim powinny odpowiadaé budynki 1 ich usytuowanie (Dz U, 2 2002 .,
Nr 75, poz. 690 z phin. zm.)

= 52931 Tablice informacyire, reklamy | podobne wrzgdzenia oraz dekoracie powinmy byé

tak usytuowane, wykomame | zamocowane, aby mie stanowily zagrosenia bezpieczensiwa

dia uzytkownikiw budyrku i oséb treecich *

w $393 wsi. 3 Wystawy sklepowe, gabloty reklamowe, a takie obudowy wrzqdsen

techniczmych nie mogq by wysunigle poza plaszcsyzme dciamy zewngtrone] Bbudynku

o wigeef mi2 0.5 m - proy rachowanin wiytkowef soerokedci chodnika mie madefszef miz 2 m

oraz zapevwnieniu bezpieczenstwa ruchu dia osdh 1 dysfunkeiq narzqdn werokie ™

o 8 203 wst & Cdwiellenla wysiow | reldamy fwieilne mle powlnny byd uclgiliwe dia

wzytkovwnikinw budynku oraz powodowad olinienia preechodnidw i wtytkownikiw jezdni ™

= Ustawa z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu | zagospodarowaniu pracsirzennym
(Dz. U. z 2003 r., Nr 80, poz. 717 = pdin. zm.)

waarl, [0 wst, 2 W stndism okresla sig w ssczepdinotci:

&) obszary, dla kdryeh  obowigzhowe jest sporzqdrenie  miglscowego  plomi

agospodarowania preesirzennege ma podsfawile proepisdw odrgbuyel, () waym obszary

preestrzent prubliczmer.

LARE 15 st 2 W planie miefzcowym okredla sig obowigzkowe:

3l wymagania wynikajgee £ porrzeb kszialtowania preesirzeni publiczayek; ™

= Rozporzadzenic Ministra Infrastruktury z dnia 26 sierpnia 2003 r. w sprawie
wymaganego zakresu projekiu micjscowego planu zagospodarowania przestreennego
(Dz. U, 2 2003 r. Nr. 164, poz. 1587)

=& 4 Ustala sig nastgpufee wymagi donyezqgee stosowanta standarddw proy zapisywaniu
usfelen projekin feksiu plams migjscowegao.

5} wustalenia dotyezgee wymagan wwnikaigoyeh @ potrzeb ksztaliowania  proesirzeni
publicomych  powinny  zawierad w szczegolnodel  okreflenle  zased  wmieszezania

w proestroemi  publicooei obickedw  malel  architeknury,  noSmikdw  reklamowych,

nmcsatowich obiekidw anlugowo- hendlowych, wogased fechriczrych | zielend, w fym

okredlenie nakardw, zakazdw, dopuszczen | ograniczed w sagospodarowaniu ferendw.

— Ustawa z dnia 23 lipea 2003 r. o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami
(D, U, = 2003 r., Nr 162, poz 1568 z pdin. zm.)

wdrt, 36 wss J, Poowolenia wofewddskiego konserwalora zabyikdw wymaga:



9 umieszezania na zabytky wpisanym do rejestru wrzqdzen technicznyeh, tablic, reklam

oraz Rapisdiw £ sastrsedenicm arl, 12 ust. 17

wArt 118 Kto bez porwolenia wmieszeza ma zabythku wpisamym do rejestru wzgdzenia

techmiczne, reklamy oraz napisy, podiega karze groyeny, ©

- Ustawa z dnia 26 paidsiemnika 1982 r, o wychowaniu w treedwodci
1 preeciwdzialanin alkoholizmowi (Dz. U. z 2002 r., Nr 147, poz. 1231 z pdin. zm.)

wArt. 131 Zabrania si¢ reklamy | promocii na ebszarze kraju napojéw alkoholowych,

z wyfqiklem piwa, kidrego reklama i promocia jest dozwolona, pod warunkiem iz nie jess

kterowana do mataletrich f...0 "

= Ustawa z dnia 27 kwietnia 2000 r. Prwo ochrony Srodowiska (D= U, 2 2001 r., Nr 62,
poe 627 z pddn. zm.)

Art. 39 Organizacfe spofeczne mogg wysigpowad do wiaichwych organdw administracyi

o zasfosowanle frodbdw smierzaigoych do raprrestania reblamy lub innego rodzaju

promocyi tewarn {ub wstugl, fesli reklama ta lub iy rodsaj promocii sproeczne sq = art.

80."

« Art. 80 Reblama lub irry rodzaj promocii fowaru lib ustugd nie powinmy zawieraé tresci

propagujgeyeh  model  konsumpeji  sproeczmy @ rasadami  ochrony  frodowiska

i srdwnowatonego roswafu, a w ssczegdlmoscl wykorzystywad obrazu deikief proyrody do

promowania produkidw § wstug negatywnie wplywajgeyeh na Srodowiske provrodnicne.

. Ar. 328 COrganizacfe ckologicone mogg  wysigpowad do sqdu 1 roszcrenfem

o saprzestanie reklamy Iub innego rodzafu promocii tewary lub wshugi, fesli reklama ta lub

inny rodzaj promocyi spraecene 5q 2 art. 80.°

Majac na vwadze powyzsze, nalery zagnaczyé, fe pomimo tak licenych uregulowan,
w polskim prawie brakuje spdjmego i skutecznego systemu zarzadrania informacis
komercyjng i reklama. Ministerstwo Infrastruktury, w trakcie prac nad projektem ustawy
o zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu presstreennym oraz niektérych innych
ustaw, widzge potrzeby rozwigzania problemu reklam w zakresic ich umicszczania
i lokalizacji, proponuje w tym celu nowe narzedzia planowanin przestrzennego. Projekt
ustawy, obok micjscowego plani zagospodarowania preestrzenncgo, propomuge nowy aki
planistycany = mijscowe przepisy urbanistyczne, kitre pozwalalyby samorzadom lokalnym
na skutecona ochrong preestrzeni  publicznej presd  niekontrolowany  zmiang
zagospodarowania terenu, negatywnie wplywajacy na lad preestrzenny, w tym umieszczanic
nodnikéw reklamowych w spostb chaotyczny | nlekontrolowany. Zaklada sig, by w zakresie
urzadzeni reklamowych, preepisy migjscowe ustalaly, w seceegdlnoscl dla obszartw
proestreend publicene], zasady 1 warunki ich usytuowania, rodzaje materiabiw budowlanyeh,
z jakich majy byé wykonane, a w odniesieniu do tablic i uregdred reklasmowveh, rdwnies
zasady | warunki dotycrsce wielkodel | mofliwodel ich umiesrczania na istnigjgcych
budynkach i budowlach. Projekiowane regulacje nadajg preepisom migjscowym range prawa
migjscowego. Mialyby one ustalad podstawowe standardy zagospodarowania terenu oraz
zasady usytuowania obicktdw i urzgdeed, tak, aby dostosowad je do krajobrazu | istniejsce]
w ich otoczeniu zabudowy oraz mialyby stanowil podstawe dla ustaled urbanistycznych

plandw realizacyjnych. W chwili obecnej projekt ustawy podlega pracom Komiteta Rady

W odniesieniu do seczegddowych postulatow Stowarzyszenia Miasto Moje A w Nim.pl,
w zakresie wymagajacych uregulowania zagadnien, ponizej preedstawiam swoje stanowisko,

W odpowiedzi na postulat pierwszy, dotyczacy definicji preestrzeni publiczne,
uprzgjmie informujg, #e przychylam sig do postulaty doprecyzowania tej definicyi
m.in. o tzw. wizualng przestrzed publicang oraz o zasady korzystanin z tej preesirzeni wraz
z poszanowaniem i uwzglgdnieniem zapisiw Konstytucii Rzeczypospolitej Polskiej.

W odpowiedzi na postulat drugi, dotyczacy jednoznacznego zdefiniowania reklamy
rewngucznej poprzez. jej funkejg, nalezy preyamat shisznosé takiel propozycii. Cheialbym
wikizad na istnienie jur  iakiej definicji,  zastosowane) W  ustawie
& dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych (D U, z 2007 r. Nr 19, poz. 115 z piin. zm.).
Zpgodnic z preepisami 1¢j ustawy, reklama to nodnik informacji wizualnej w jakiejkolwick
materialng) formie wraz z elementami konstrukeyjnymi | zamocowaniami, umieszezony
w polu widzenia wiytkownikdw drogi, niebgdaey makiem w rozumieniu preepistw o mnakach
i sygnatach lub znakiem informujgcym o obiektach wivtecznodei publicanej ustawionych
przez gming. W moim preekonaniu spelnia ona wymogi wskazane w dezyderacie.

W odpowiedzi na postulaty: trzeci, czwarty i piaty pragng wyrazié przekonanie,
#e samorzady, na podstawie ustalonych preepisami prawa zasad ksztaltowania preestreen
publicznej, powinny méc okreslat min. ilosé i wiclkosé nodnikéw reklamowych.
Ma poziomie kraju, powinny byé ustalone zasady ustanawiania przez samorzgdy lokalne
limatdw dia reklam i tresci komercyjnych, nie zad same limity.

W odpowiedzi na postulst sedsty, dedvezacy wprowsdzenin stref ochronnych,
calkowicie wolnych od reklam, nalefy zauwaivé, be wiele istnigjgeyveh juz preepisdw prawa
rwiera takie uregulowania, jednak niektére = ustaw, wymagny jeszeze odpowisdniego
doprecyzowania pod tym wegledem, Wedlug Ministerstwa Kultury i Deiedzictwa
Marodowego, dopracowania wymags main.  pojecie  ozabviki 0 rejony  zabyikowe™
W obowigzujacym stanie prawnym moliwosé wplywania przez organy administracii
publiceng) na podejmowane preez rddne podmioty dasdania przy obdekiach | na obszarach
zabytkowyeh, uzalednions jest od objecia ich jedng = form ochrony zabytkdw, wynikajgcy =
ustawy £ diia 23 lipea 2003 5. & ochronie zabyikdw | opiece nad zabyvtkami (Dz. L. = 2003 ¢,
MNr 162, poz. 1568 z pdin. zm.). Zgodnie z art. 7 tej ustawy, formami ochrony zabytkdw
54 wpis do rejestiru zabytkdw, umanic za pomnik historii, wiworzenic parku kulturowego,
ustalenie ochrony w miejscowym planie ragospodarowania preestrzennego, W odniesieniu do
ferentw | obickidw wpisanych do  rejestru, porwolenin  windciwego  migjscowo
wojewddzkicgo konserwalora Eabytkdw, wydawanego w formie decyz)i administracyjnej,
wymaga umicszezanic na tych zabytkach i1 terenach urzgdeen technicenych, tablic, reklam
i napiséw oraz podejmowanie innych driafad, ktore moglyby prowadzié do naruszenia
substancji lub smiany wygladu zabythu wpisanego do rejestru (ar, 36 ust. 1 pkt 10
i 11 ustawy o ochronie zabytkdw i opiece nad zabyvtkami), Regulacia ta odnosi sig zardwno do
lokalizowania nodnikdw reklamowyeh wiclkoformatowych jak | tradyeyjnyeh seylddw
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i tablic informacyjnyeh zwiszanych z prowadzong na danym obszarze lub w budynku
driatalnodcia uslugowo — gospodarcza. Ocena modliwodci i zasad lokalizacii nesnikiw
reklamowych dokonywana jest wylacznie przez organy administracji konserwatorskie,
w oparcia o ustalenie stanu faktycanego. Zgodnie z art 19 ust. 3 wiw ustawy, w studium
uwarunkowan i kierunkdw zagospodarowania pressirzennego gminy oraz w migjscowym
planic zagospodarowania prrestrzenncgo ustala sig — w zalemodei od potrzeb - strefy
ochrony konserwatorskie] obejmujace obszary, na kitdrych obowigzujs okredlone ustaleniami
planu ograniczenia, zakary i nakazy, majace na celu ochrong majdujacych si¢ na tym
ohszarze zabytkéw. Na tej podstawie wojewddzki konserwator zabytkéw mode ustanowit
zasady bagdt zakaz umieszczania nofnikdw reklamowych na obszarach i obiektach objgtych
ochrong. Majac na uwadze powyisze, proponuje sig, aby zakaz umieszezania reklam
wiclkoformatowych dotyczyl zabytkow i terendw wpisanych do rejestru zabytkow. Postulat
ten nalety réwniez odniesé do cmentarzy, migjse kultu religijnego i innych wymienicnych
w dezyderacie budynkéw | obszaréw o ile objete 54 one ochrong konserwatorska,

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska, w odniesieniu do postulate szostego,
podkresla, 2¢ zgodnie z zapisami Furopejskisj Konwencji Krajobrazowej, ratyfikowanej praez
Polskg w 2004 r., dzistania ochronne powinny odnosié sig do wszystkich typdw krajobrazu.
W rwigzku z tym, umieszczanic reklam zewngtrznych w przestrzeni publicznej nie powinno
prowadzié  do degradacji  krajobraziw, zarowno  majcennicjszych pod  wglpdem
preyrodniczym i kulturowym, jak i krajobrazdw pospolitych. Krajobraz stamowi  bowism
podstawowy  komponent  krajowego | europejskiego  deiedsctwa  preyrodniczego
i kulturowego, ale wskazuje to na potrzebs stworzenia normy ogdlnej, kidra bedzie ustalata
rasady dopuszczalnej ingerencii w krnjobraz.

W odpowiedzi na postulat giddmy, dotyczacy powigzania zgody na umieszczcnic
reklam na wielkoformatowych siatkach, z faktycenie wykonywanym remontem fasady
budynku, uprzejmie informuje, 2¢ Ministerstwo Infrastrukiury przychyla sig do stwierdzenia,
iz reklamy wiclkoformatowe, podezas remoatu budynku, powinny byé umieszczane na
rusetowaniach budowlanych, nie zad bezposrednio na fasadzie. W tym tex celu zostaly
preveotowane preepisy techniczno — budowlane, w ramach nowelizacji rozporzadeenia
w sprawie warankéw technicznych urytkowania budynkiw mieszkalnych.

W odpowiedzi na postulat dsmy, dotyczacy wprowadzenia calkowitego zakaru
urnieszczania  wideobilboardéw i wielkoformatowych ekrandw wideo w migjscach
mm:mmpﬁmmwmmmuma
z art 39 wst. 1| ustawy z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych
{Dz. U. 2 2007 r., Nr 19, poz. 115 z pdén. zm.), zabrania si¢ dokonywania w pasie drogowym
n::;}mmém. ktore  moglyby pﬂuﬂdﬂm niszczenie  lub  uszkodzenie  drog
i je uvrzadeed albo zmnicjszenic jej trwalofei omz zagrafal bezpieczenstwu ruchu
drogowego, W szcregdlnodci zabronione jest umieszezanie reklam poza  cbszarami
zaboadowanymi, z wyjatkiem parkingéw. Natomiast w terenie pabudowanym  umiescié
ﬂMym“ﬂﬁﬂmmmwumwfmmji
administracyjnej, po uiszczeniu oplaty. Przy wydawaniu zezwolenia na zajecic pasa
drogowego w celu umiesaczenia reklamy, zarzaden drogi jest zobowiszany kaddorazowo do
oceny, czy zajecic pasa drogowego pod reklamy jest dopuszczalne, tmn. cxy nie bedzie
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powodowad  niszczenia drogi lub  naruszal zadah organu  droga  zarzadzajacego
m.in. obowigzku zapewnienin warunkéw berpicczefstwa ruchu drogowego (co wynika
z orpecznictwa sgdowego m.in. wyrok NSA z dnia 9 lutego 2009 r. sygn. Akt Il GSK
735/08). Ponadio zarzadca drogi jest zobowigzany riwnie: uwaglednial preepisy ustawy
z dnia 20 czerwea 1997 r. Prawo o ruchu drogowym (DzU. z 2005 r. Nr 108, poz. 908 z
pdén. zm.) stamowigce muin., iz zabronione jest umieszczanic na drodze lub w jej poblitu
urzadzen wysylajacych lub odbijajacych dwiatlo w sposéb powodujacy oflepicnic albo
wprowadzajacych w blad uczestnikéw ruchu oraz muin. zaslanianie makéw i sygnabow
drogowych (art, 45 ust. 1 pkt 7 i 8). Przepisy Prawa o ruchu drogowym odpowiadajg w tym
zakresie zapisowi art. 4 ust. b Konwencji wiedefiskicj z dnia 8 listopada 1968 r. o znakach
i sygnatach drogowych. Jezeli za$ chodzi o umieszczanic reklam przy drogach w obejmuje te
preypadki réwniez przepis ant. 43 ustawy o drogach publicanych, kiry ustala odleglodei dia
sytuowania obiektw budowlanveh od zewngtrnej krawedzi jexdni, zaleinie od kategorii
drogl. W preypadku reklam bedacych obiekiami budowlanymi, nie ma mozliwodci uzyskania
odsigpstw od powykszych uﬁ]:aln{u:i. Przy czym ustawienie reklamy ma nieruchomodci prey
drodze publicenej z naruszeniem preepisu art. 43 ustawy o drogach publicenych nie jest
wykroczeniem. Maley pamigtac, e roly zarzadcy drogi nie jest gospodarowanic
num:lwmainmuwpam: drogowym w celach zarobkowych, ale ochroma tych pastw
i zapewnienie im pelnienia funkeji, dla kibeych zostaly wydzielone (pod drogi).
Gospodarowania pasem drogowym nie modna wige rdwnywad z gospodarowaniem mieniem
komunalnym. | te wiadnie cele preyiwiecajq przepisom ustawy o drogach publicenych.
Jednakse, naledy rdwniez zdawad sobie sprawg ze specyfiki drég w miastach, gdrie czgsto
ulice spelniajy tak®e inne funkcje niz podstawowe zwigzane z ruchem drogowym.
Do Ministerstwa Infrastrukiury dntlmja, sygnaly zardwno od preedstawicieli organizacji
zrreszajgeych podmioty zajmujace sig reklamami w sprawie zliberalizowania p-z.qns-ﬁw
dotycracych umieszczania reklam w pasie drogowym powelujacych si¢ na ogranicaenia
swobady prowadzenia dzislalnoéei gospodarczej, jak i od miast, kidre poprzez wprowadzenic
susady cywilnoprawnej umowy w zakresie lokalizacji reklamy w pasie drogowym. chea
uzyskal wigksza swobodg w zakresie umieszczania tych reklam. Ponadio, nalery pamietad,
iz w preypadku zakazn ustawiania reklam na teremach prywatnych poza granicami pasa
drogowego réwniez mozliwosci ustawodawey pozostajy ograniczone konstytucyjng zasads
ochrony whasnodei.

W odpowicdzi na postulat driewigty, dotyczacy skrdcenia procedur administracyjnych
swigzanych = rozbiorka lub usuwaniem niclegalnie umicszezonych nodnikdw reklamowych
do maksymalnie | tygodnia, nalezy poinformowaé o braku urasadnienia dla okreflenia
odrebnych procedur dotyczacych rozhidrki jednego rodzaju obicktow budowlanych
Procedury administracyjne ogdlnie okreflone sa w ustawie z dnia 14 crerwca 1960 r. Kodeks
Posigpowania  Administracyjnege (De U. z 2000 r, Nr 9%, poz. 1071 z pdin. zm.).
Réwnoczesnie, w tym micjscu, dostrregam potrzebg zmiany preepisdw ustawy z daia § marca
1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2001, Nr 142, poz. 1591 z pbén. zm.), w zakresie
wydawania przez gming preepiséw porzadkowych, jak rdwniez ustawy z dnia 29 sicrpnia
1997 r. o strazach gminnych (Dz. U. z 1997 r, Nr. 123, poz. 779 z pdén. zm.), W celu



spowodowania rozszersenia kompetencji dla strazy gminnej do egzekwowania prawa
w preypadku niclegalnie umieszczanyeh reklam.

W odpowiedzi na postulaty: dziesiaty i jedenasty, dotyczace zwigkszenia kar za
niclegalne  umieszczanic reklam  oraz  umodliwienia  karania  reklamujgcych s
w  sposth  nielegalny firm § podmiotdw, naledry poinformowaé, e zgodnic
z ot 63a § 1 ustawy z dnin 20 maja 1971 r. Kodeks wykroczed (De. U, 2z 2007 r
Nr 109, poz. 756, z péin zm.), umieszezanle w migjscu publicznym do tego
nieprzeznaczonym ogloszenia, plakatu, afiszu, spelu, ulotki, napisu lub rysunku albo
wystawimie ich na widok publiczny w innym micjscu bez zgody zarzadeajacego tym
micjscem, jest zagrofone kamy ograniczenia wolnofci albo grzywny. Jake sprawee
wykroczenia ustawodawea wskazal osoby faktyemnie dokonujace tego rodzaju cryvnmodci,
cagsto  niezaangarowane w realizacje calego projektu  reklamowego. Ministerstwo
Sprawiedliwodci podkresla, 2e Kodeks wykroczed, podobnic jak Kodeks kamy, oparty jest na
odpowiedzialnodci osdb fizyeznych, nie zad o0séb prawnych, cry innych jednostek
orgamzacyinych funkcjonujacych w obrocie gospodarczym. Warto podniesé, re w Kodeksie
wykroczeni preewidziane jest maksymalne zagrozenie kargy groywny, kidre mode okazaé se
zhyt miskie w punkiu widzenia makladanego preez projektodawedw celu sankcji za nielegalne
umieszczanie reklam wiclkoformatowych na budynkach (zgodnie z preedsawionvmi
postulatami, kary powinny byé na poziombe przekraczajacym przychody z eksploatacii
reklamy). Z powyrszych wrgleddw realizacia przedstawionych postulatéw na plaszczyinie
prawa mie jest mozliwa. Ustawodawen ma jednak mozliwosé zrealizowania powyviszych
postulatéw  w  drodee  regulacji  administracyjno prawnej - przy  pomocy
tew. administracyjnych kar pieniginych. W tym miejscy naley poinformowaé o nowelizacii
przez Ministerstwo  Sprawiedliwodci Kodeksu wykroczen, polegajacej na zapewnieniu
skutecimych  instrumentéw w walce z najbardziej wcigHiwymi rodzajami  czyndw
mbronionych (wykroczef) powszechnie wystgpujacymi, polegajacymi na  prowadzeniu
niclegalnego  handlu oraz nielegalnym umicszczaniu oghoszed. Ministerstwo  Spraw
Wewngtrznych | Administracji podkrela, #e przy rozpatrywaniu problemu reklam nalezy
wakazad dodatkowo na jeszcze jeden aspekt, zwiazany z reklamg napojow alkoholowych
Kwestia ta uregulowana jest w ustawie z dnia 26 paidriernika 1982 r. o wychowaniu
W troewoscl | preeciwdristaniv alkoholizmowd (DzU. z 2007 r. Nr 70, poz 473,
£ poinzm.). Ustawa ta nie reguluje jednak problemu, na kidry zwrbcono uwage w trakcie
Jednego z posiedzed Komisji Wspélng) Rzqdu i Samorzadu Terytorialnege. Komisja wskazala
bowiemn na koniecznodd wprowadzenia zakazu umicszczania ogloszen w micjscach,
w ktdrych nastgpuje obrdt napojami alkoholowymi. Ogloszenia takie, czy te# informacje sy
gliwnic umieszczane na pojacdach, znajdujgcych sig na obszarze, na kiboym  zostal
wprowadzony czasowy lub staly zakaz spreedary mapojdw alkoholowych, zgodnie z ant. 14
ust. & wepomnineg ustawy. Zakaz ten wprowadzany jest na obszarze, kidry ma szczegiine
znaczenie religijne, kulturowe, ofwintowe, spolecane czy wychowawcze, Praepis len nie
porwala jednak wyeliminowad wszelkich zjawisk rwigranych ze spreedaks, podawaniem
i spodywaniem alkoholu w migjscach szerepdlnie wainych na terenie pmimy dla jej
micszkascow, urystdow | plelgrzymiw, Nie obejmuje on bowiem zakaru umieszczania

szyldiow i informacii o spreedaty alkoholu poza miejscem, obickiem lub obszarem objetym
Zakazedm.

Uwzgledniajae istnicjacy system przepisdw prawa, Ministerstwo Infrastroktury nic
popiera propozycji w zakresie utworzenia odrebnej regulacji odnoszace] sie wylgeznic do
reklam. £ uwagi na to, e problem reklam dotvery wiclu deicdzin regulowanych licznymi
prepisami prawa, utworzenic odrgbmej ustawy mogloby spowodowad niespijnosé tych
przepisiw. Wizelkie kwestic doprecyzowujace zasady lokalizacji reklam powinmy byé
rozstrzygane w granicach obecnie obowinzujgcych akiéw prawnych. Propomuje, by
szcregdlng uwage, w tym zakresie (w odniesieniv do postulatu nr 9), Fwrécié na ustawe
& dnia 29 sierpnia 1997 r. o strazach gminnyeh (Dz. U. z 1997 r., Nr 123, poz. 779 z pain
zm.). Konieczrym jest dokonanie zmiany tej ustawy poprzez odpowiedni zapis okredlajacy
istnienie W gminie jednostki majacej uprawnienia w  zakresic egrekwowania ladu
preesirzennego, oo saczegdlnym uwzglednieniem informacji komercyjnej i reklamy. Ponadio
nalezaloby dokonaé odpowiednich zmian w preepisach kamych, umodliwisjac ustalanie
| egzekwowanie kar #a naruszanie ladu preestrzennego.,

Podsumowuige, pragng podkredlié, 2e tylko racjonalna polityka przestrzenna na
poziomie lokalnym, mode skutecane przeciwdzialaé negatywnemu rozmieszcreniu reklam
W preestrzeni  publicenej.  Dlatego tet  kaxda zmiana  preepisdw  prawa
w zmkresie okredlonych zadad  samorzadowych, powinna byé  dcidle  konsultowana
z wiafciwg  jednostky  samorzadu terviorialnego, Pragng  poinformowad,
e Mimsterstwo Infrastrukiury prowadzi takn wspotprace w ramach projektu ustawy Prawo
budowlane ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niekidrych innyeh
ustaw, jak rownmiez bedzie prowadzito taks wspdlprace w razie koniecrmodei zmiany
przepistw prawa w lemacie nofnikdw reklam w zakresie zaproponowanym preez dezyderat,
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